0 LIQUIDA DF ACONTECE HA QUATRO ANOS SEMPRE EM FEVEREIRO

CORREIO BRAZH

LIENSE

Lojistas preparam
novaliquidacao

GUILHERME QUEIROZ
DO JORNAL DO COMMERCIO

Amparado no bom desempe-
nho das vendas em 2005, o co-
mércio varejista do Distrito Fe-
deral espera bater recordes na
quarta edicao do Liquida DE A
maior promocao do varejo bra-
siliense, que ocorre entre 2 e 12
de fevereiro, deve elevar em 20%
o numero de participantes em
relacao a 2005, quando mais de
6 mil lojistas aderiram a campa-
nha. Com trés dias a mais de du-
racao este ano, o varejo preve
um aumento de 20% nas vendas
em relacao ao ano passado. A
preparacao dos lojistas comeca
neste segunda-feira, com um ci-
clo de palestras.

A Camara de Dirigentes Lo-

jistas do DF (CDL) aposta na in-
tensificacao da divulgacao da
campanha para incrementar as
vendas em um més tradicional-
mente ruim para o comeércio. De
acordo com o diretor financeiro
da entidade, Alvaro Silveira Jr.,
tabloides relacionarao lojas e
respectivas promogoes. Cada ci-
dade do DF, terd uma publica-

¢ao especifica. "Queremos au-
mentar a abrangéncia da divul-
gacao para que os pequenos lo-
jistas tirem o maior proveito da
campanha. Toda cidade satélite
terd o seu", afirma.

Dona de uma loja de maéveis
em Ceilandia, Francisca Fernan-
des participard este ano pela ter-
ceira vez do Liquida DE Nas duas
tltimas edicoes, ela conseguiu
vender 10% a mais. Para ela, o
principal trunfo de participar da
campanha é dar visibilidade ao
seu negocio. "Quando a gente
aparece no antincio, mostra que
estd no mercado", argumenta.

A grande concentracao do
movimento nos shoppings é
uma "distorcao” que a CDL
tentard solucionar este ano, se-
gundo Silveira. Apesar de nao
revelar valores, ele afirma que
o investimento em publicidade
dard destaque ao comércio de
rua. A expectativa da CDL é re-
ceber 4 mil lojistas nos cursos
de composicao de vitrine. Para
participar, o comerciante pre-
cisa apenas comparecer ao late ,
Clube, no Setor de Clubes W
te, a partir das 10h. - |



