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I LIQUIDA DF 

Promoção faz 
o movimento 
crescer 15% 
CRISTINA CAMPOS 

Os comerciantes do Dis-
trito Federal têm muito a 
comemorar. Segundo Ge-
raldo Araújo, diretor da Câ-
mara de Diretores Lojistas 
do DF (CDL-DF) e presiden-
te da Comissão "Liquida 
DF," as vendas entre os dias 
2 e 12 de fevereiro aumenta-
ram 15% em relação ao 
mesmo período do ano pas-
sado. Os setores que mais fi-
zeram sucesso neste ano fo-
ram os de vestuário, calça-
dos e eletrodomésticos. A 
novidade é que cidades co-
mo Sobradinho, Gama, Pa-
ranoá, Ceilândia e Santa 
Maria se destacaram nas 
vendas da promoção. 

"Esta foi a quarta edição 
do Liquida DE A grande ino-
vação importante foi a parti-
cipação maciça dos 7 mil fili-
ados ao CDI, e o retorno da 
população, além de uma 
participação importante de 
cidades satélites, além dos 10 
shoppings participantes. Es-
peramos que seja o início de 
um ano lucrativo para todos: 
lojistas e consumidores", dis-
se Araújo. 

Para Márcio Portilho, do-
no de uma loja de roupas fe-
mininas em Sobradinho, a 
iniciativa da CDL foi além 
dos resultados esperados. 
"Em 10 dias, vendemos 60% 
a mais que no ano passado, 
na mesma promoção. Tinha 
gente fazendo fila na porta 
da loja. Já é o terceiro ano 
que estamos no programa e 
acredito que surpreendeu. 
Foi o melhor resultado de to-
dos os anos". 

O Liquida DF ofereceu 
descontos de 10% a 50% em 
mercadorias e serviços. 
"Houve muita procura. A 
maioria das vendas foi feita à 
vista, mas também tivemos 
êxito com vendas no cartão 
de crédito. A intenção da 
CDL é continuar com o pro-
jeto todos os anos, reforçan-
do as vendas e estimulando 
não só nossos lojistas, mas a 
população", resumiu Geral-
do Araújo. 

A doméstica Maria Mori-
. elfi Santos, moradora de San-
, ta Maria, aproveitou a pro-

moção. "Esperei passar o 
Natal, porque no fim de ano 
é tudo tudo muito caro. 
Comprei calçados para os 
meus filhos estudarem por 
menos da metade do preço 
de antes. E o material esco-
lar baixou de preço tam-
bém. Para quem tem pouco 
dinheiro, toda promoção é 
boa", avaliou. 


