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Pascoa deste ano vai

doer mais no bolso do

consumidor brasiliense.
Em média, os pregos dos ovos
subiram 5% em relac@o a 2006.
O mais barato custa R$ 3,25 e 0
mais caro pode chegar a R$ 43.
Mesmo com a alta, os super-
mercados do DF esperam um
incremento nas vendas de 5% a
8% e, para atrair os consu-
midores, algumas redes nao per-
deram tempo. Mesmo faltando
37 dias para a data, ja colocaram

- a disposigdo dos clientes uma
.- grande quantidade de ovos. A

idéia é fisgar os consumidores
precavidos, que preferem evitar
o tumulto de dltima hora.

Para conquista-los, algumas
redes resolveram inovar. O Pao
de Agdcar, por exemplo, investiu
na fabricagdo de produtos com
marca propria. A expectativa ¢
que 3,5 mil toneladas de cho-
colate sejam vendidas. Somado
as outras marcas, esse volume
pode aumentar, devendo ultra-
passar as cinco mil toneladas.

O Extra pretende encher os
olhos dos clientes com ovos es-
palhados por toda a loja e muitos
atrativos para as criangas. S6 em
itens especificos, serdo cerca de
250 tipos, entre coelhinhos, ce-
nouras, barras ¢ bombons. Os
ovos com bonecos de super-he-
réis do cinema e das histérias
em quadrinhos, como Shrek,

- Dragon--Ball - Z,-Pequenas ‘Es-

pias e Seninha, também fardo a
alegria das criancas e, con-
seqiientemente, ajudardo a ala-
vancar as vendas.

O Comper, por sua vez, pre-

Feito em

De olho na economia, a en-
fermeira Rivandete de Carvalho,
53 anos, prefere fabricar os ovos
na cozinha de sua casa, 0 que
permite uma economia expres-
siva, ficando o custo restrito aos
produtos para preparacao. Ela
conta que, todo o ano, distribui
mais de 15 ovos para as criangas
da familia. "Da um pouco de
trabalho, mas é prazeroso e sai
muito mais em conta", avalia.

O superintendente da As-
sociagdo dos Supermercados de
Brasilia, Anténio Tolentino Neto,
afirma que mesmo faltando mais

fere guardar segredo sobre as
vendas até as proximidades da
data comemorativa. "Nao po-
demos revelar nossas estratégias,
mas nossos clientes terdo boas
surpresas. Quem prefere os ovos
tradicionais pode vir que ja es-
tamos vendendo", afirma o ge-
rente regional da rede, Rodrigo
Costa. Exclusivamente no pe-
riodo da Pascoa, o Comper vai
utilizar novos tipos de parce-
lamento por meio dos cartdes da
rede para facilitar as compras.
"Estaremos alinhados com os

~precos-e vamos facilitar-ao-mé=

ximo a vida do cliente", com-
pletou Rodrigo.
» Ultima hora

O manobrista Albino Fer-

jornal de Brasilia @ 14

MINERVINO JUNIOR

Y

A SeErRVIDORA GRACA CIACCI SEMPRE FAZ PESQUISA DE PRECOS

reira Ramos, 45 anos, afirma
que no ano passado deixou para
comprar ovos de Pdscoa no l-
timo dia e foi obrigado a levar
para casa produtos quebrados €
que ndo eram da sua prefe-
réncia. Desta vez, ele garante
que aprendeu a ligao. "Deixei
para o dltimo dia e s6 encontrei
ovos ruins e quebrados. Hoje,
decidi me adiantar para nao ter
dor de cabeca", conta.

A funcionéria putblica Graca
Ciacci, 53 anos, prefere fazer
uma pesquisa de precos em Vva-

~riasfojas antes deir-&s compras.

"Deixo um pouco para cima da
hora, porque tenho que comprar
12 ovos e ndo posso me dar ao
luxo de escolher produtos muito
caros", explica.

casa ¢ mais barato

de um més para a Pascoa, a
venda dos ovos em algumas
redes supera a expectativa. "E
claro que, nesse periodo, as ven-
das ficam meio timidas, mas
mesmo assim nos surpreendeu,
pois muitas pessoas ja estdao
comprando ovos com bastante
antecedéncia", afirmou.
Tolentino destaca que, a par-
tir da segunda quinzena de mar-
¢o, a procura pelos ovos deve se
intensificar. Ele acredita que al-
gumas redes de supermercados
registrem crescimento superior a
12% nas vendas. "De 15 a 30 de

marco, as pessoas comecam a
correr para as lojas. Em algumas
redes, as vendas devem crescer
acima do esperado".

Tolentino adverte os mais
atrasados. Segundo ele, o con-
sumidor que deixar para com-
prar ovos na véspera, ou depois
do dia oito, esperando as li-
quidacdes apds a data, corre o
risco de nao encontrar o produto
nos estoques. "As empresas es-
tao acertando cada vez mais no
niimero de ovos vendidos.
Quem nao quiser ficar sem ovo é
melhor correr para comprar.”
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Produtos

Skol
Antarctica

Coca-cola
Pepsi

Guarana Antarctica

Os pregos foram pesquisados ontem nos supermercados

Cerveja (lata 350ml)

kef"gefa.n e (ZI) :

Feijdo (carioca)

P3o de Aclicar
Taguatinga

1,29

1,15
2

2,89
289
259

Combrasil 1,98
Da mamae

Da Casa -
Oleo de soja (11) -

( ' . 2,05
Liza -
A;ﬁ‘car
Unido(lkg) -
Cristal Rei (2kg) 294
Leite (11)

Marajoara -
Parrnalat 1,56
Leitbomn L
Pracanjuba - .
també !
Carne (pega inteira)
Coxao Mole 698
Alcatra 798
Contrafilé 798
Frango S6 Frango (bandeja)
Peito 6,59
Coxa 519
S Sobrasoxa i iainaaE i~ i 4
Café (500g)
Do Ponto -
Do Sitio 599
Export 4,55
Ardbia .
Farinha de trigo
Jauense . :
Emegé i 1,76
Pizza
Perdigdo 709
Sadia 859
Amaciante (21)
Fofo 519
Comfort 609
Mon Bijou 539
Baby Soft :
Desinfetante (500ml)
Pinho Sol 295
Zupp -
Pinho Bril 229
A}&X =
Sabao em po (lkg)
Omo Multiacdo = 575
Ariel 6,49
Ace 549
Minerva -

85

Extra
Norte

117
1,09

0%

275
249
259

797

1,62

1,89
203

1,63

698
7.95
X925

6,69
629

SR

539
589
497

2,09
1,89

579
739

529
529
479

2,56
2,16
5il7

569
479

PRECOS DOS OVOS DE CHOCOLATE SOBEM 5% EM RELACAO AO
ANO PASSADO E PODEM SER ENCONTRADOS POR R$ 3,25 ATE R$ 43

Pascoa fica mais cara

Comper Supermaia

117
1,05
089

2,75
229
229

699
539

1,05
099

1,59
1.68

4,19

1,29

495
599

495
499
389

1,99
2,14
2,08

4,79
463
299
4,85

Cruzeiro

117
1,05
0,99

599
549

54G

599
699

498
549
499
289

389
2,89

475
549
298
569
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1,95
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