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Incentivo e mecenato

A Cémara Legislativa aprovou nesta
segunda-feira uma série de emendas ao
projeto de lei do Executivo que cria o Pé6-
lo de Cinema e Video do Distrito Fede-
ral. Lamentavelmente, o provincianismo
clientelista prevaleceu sobre o rigor e o
espirito publico na administragdo de re-
cursos escassos. O resultado foi a aprova-
¢do de uma emenda que reserva recursos
para atender prioritariamente a finali-
zagdo de filmes e videos ja iniciados, de
autoria de realizadores do Distrito Fede-
ral e de outra que determina que no mi-
nimo 10% dos recursos destinados a fil-
mes e videos sejam aplicados em projetos
néo considerados de cardter comercial.

As duas medidas, além de uma ter-
ceira proposigdo sugerindo a aplicagdo
de recursos do ICMS no apoio a produgao
cultural, foram objeto de um editorial
publicado pelo Jornal de Brasilia em sua
edi¢do de sdbado iultimo. Foi um texto
contundente, que ganha nova atualidade
com a aprovagdo das emendas. Ndo é o
caso, entretanto, de repeti-lo ou mesmo
de polemizar com pessoas que preferem
atribuir intengées escusas as criticas a
encarar a verdade que encerram. Este
jornal néo se presta a ventriloquismos —
permita o leitor o neo]ogismo.

O Jornal de Brasilia é favordvel a
implementacdo de uma politica cultural
no Distrito Federal e participa de inicia“
tivas destinadas a enriquecer a vida ar-
tisrt\ica da cidade. Isto ndo significa

ik
solidarizar:$é’ ctm propostas que visem
ao estabelecimento de ‘“reservas de mer-
cado” ou a aplicagdao de verbas publicas
em projetos invidveis ou que dificilmen-
te ultrapassam o horizonte criativo de
seus realizadores.

Naéo h4 de ser investindo recursos pu-
blicos tdo necessdrios a obras e projetos
(inclusive de natureza cultural) que con-
tribuam para elevar parcelas da popula-
¢do de condigées subumanas a niveis mi-
nimos de cidadania em projetos que se
inviabilizaram ou que provavelmente se-
rdo rejeitados pelo piblico, que se chega-
ra a contar com um pé]o de produgéo cul-
tural no DF. A propna d1st1ngao entre

“produgdo comercial” e “nao-comercial”
é tdao equivocada quanto antiga. Raros
sdo os casos de artistas, especialmente
no complexo e caro mundo do cinema e
do video, que produziram obras relevan-
tes com a intengdo de que nao fossem co-
merciais. O objetivo normal é o de obter
um sucesso de mercado, ainda que este
sucesso seja restrito a uma parcela do
publico. Trata-se do fenémeno da seg-
mentagdo, para usar a palavra da moda
em marketing. E equivocado filosofica-
mente e condendvel moralmente desti-
nar recursos publicos para projetos limi-
tados com poucas chances de pelo menos
recuperar o montante aplicado. O incen-
tivo a produgdo artistica a fundo perdido

Estado ndao é mecenas.

ndo é politica cultural, é mecenato. E o j

S~

.o




