Birosca da
lugar para
0 comeércio

“Acreditar no futuro. Este € o
fgma que vem norteando os
grandes e pequenos empresa-
rios de Ceilandia desde a sua
Jmplantacdo em 1971, posicio-
namento que tem conlnbuxdo

ara a constituicio de um co-

ércio regular e bastante com- .
pemwo com outras cidades sa-
Jfelites, como, por exémplo, Ta-
guatmga Tal como a cidade em
!séu conjunto, a vida empresa-
tial da Ceilandia também
.alterou-se profundamente. Aos

oucos, o comeércio regular vai
Jfomando o lugar dos antigos bi-
rosquelros gerando neste pro-
pesso empresas solidas que ja
‘comecam a fazer projetos de
-expansdo para outros localida-
des do Distrito Federal e de
.[xoias.

: O mercado consumidor da
.Leilandia € atualmente o maior
;do'Distrito Federal e vem sendo
bastante cobicado por grandes
empresas de Brasilia e de ou-
hLros Estados, que aos poucos
___vao tomando_o centro da cida-
HL consfriindo prédios ¢onfor--
faveis e abacanhando conside-
ravels parcelas nos volumes
das vendas. Para se ter uma
idéia, na Ceilandia ja estao ins-
talados o Ponto Frio Bonzao, as
Lojas Arapua, o Mini-box (liga-
_do aos Supermercados Pao- de
~Acucar), Casas Pernambuca-
nas. entre outras. Em 1983, no-’
_vas lojas de Departamentos es-
~tarao operando na cidade.
. Esta tendéncia ao apareci-
.-mento de grandes empresas co-
»meca a chamar atencdo de par-
ncelas consideraveis do empre-
.sariado local. Para muitos de-
les como é o caso de Raimundo
Soares Sobrinho, diretor-
‘presmente da Denacol — uma
‘las maiores empresas da cida-
-de na area de material de cons-
{grucao civil — a vinda das gran-
,\des lojas de Departamentos, ao

“invés de prejudicar’’, ajuda no
movimento da cidade. “Estas
.lojas dao maturidade ao comér-
.axio. fixando o publico consumi-
.dor”, afirma Raimundo. A mes-
‘'ma opinido & manifestada por
"Zina Caetano de Souza, vice-
..presidente da Uni&o dos Merca-
., Hinhos de Ceilindia e Taguatin-
,\ga Para ela o pequeno comér-
'31:10 nio tem nada a temer com
2 ‘as grandes lojas, ja que atua nu-
“ ma faixa de mercado proéprio e
Sdificil de ser alterada pelos for-
,i€s grupos econdmicos.

‘Entretanto outros empresa-
{;nos discordam dessas formula-
.gDes. Segundo Rubens Bender,

re51dente da Associacio Co-

ercial e Industrial de Tagua-
tmga as grandes lojas, inevita-
.velmente, contribuem para ar-
~ruinar o pequeno-comeércio, ja
~Xyue trabalhou numa escala eco-
“omica que possibilita vender
"tertos produtos mais baratos.
‘Apesar deste aspecto, Bender
"emende que oS empresarios
“itém de se organizar para defen-
“"der seus interesses especifico,
“'seja de pequenc ou grande por-

‘te.,
3 FUTURO
+ A'esperanca no rapido e efi

c1ente crescimento de comércio
=ia Ceildndia & compartilhada
opor todos 0s empresarios. Para
—Raimundo Soares Sobrinho,
~*Ceilandia € uma cidade de
e..multas perspectivas, tanto em
itermos de comércio quanto de
-nindustria. “A cidade, diz ele,
ihistoricamente est4 comeg¢ando
«:©€ tudo aqui esta para aconte-
~qcer”. Pedro Covre, proprietario
da Cerealista Santa Terezinha,
uma das maiores em operacao
na cidade, acredita que a Cei-
landia ‘‘ainda esta em um pro-
“¢esso de peneracio, na perspec-
"'ttva de estabelecer um comér-
“¥io definitivo’’: “No6s aqui da
_‘:Cellandla afirma Covre, temos
"“huito que andar, mas é preciso
“dar tempo ao tempo’’.
TirNeste sentido, os empresa-
¥ +ios. de alguma forma, estdo
1preparados para enfrentar as
* possiveis dificuldades econdmi-
‘tas previstas para 1983. Segun-
ut do eles, todo mundo vai ter de se
adaptar a nova realidade e,
"»om uma certa prudéncia em
““termos de administracdo, sera
-possnvel sobreviver com uma
~_certa tranqiiilidade. Para o di- -
“retor da Demacol Raimundo
Souza, a hora é de arregacar as

mangas’’.
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