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saem maravilhados ainda com a’
certeza de terem feito um grande
negécio. Afinal, a maioria dos
vendedores traz nas veias o espi-
rito feirante que veio aflorar em
pleno Planalto Central, dando ;

mostras de que o nor destino, que /

forma a maioria da populacio da
cidade, mesmo distante da terra :
natal, revive esses hdbitos quase
que naturalmente.

A Feira de Ceilandia envolve
atualmente cerca de 800 proprie-
tarios e vendedores, além de ou-
tras centenas de empregos indi-
retos e um faturamento que, a
excecido dos tempos de crise, po-
de fazer inveja ao faturamento de
qualquer shopping de porte mé-
dio. Sdo ex-dona$ de casa, ex-
funciondrios publicos, ex-lavra-
dores e feirantes de profissao e
ainda os que querem somente
uma ocupacio para “fazer passar
o tempo”, como Maria José Fer-
reira, uma das mais antigas no lo-
cal. Apesar de ter se especializa-

do somente na venda de roupas, .

ela conta que, nessa drea, jd tra-
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As barracas dos camelés tmnslormaram o centro de Ceilindia em um grande shopping-center

andia-deixa de ser dormitério
mveste no comércio alternativo

balhou com todos os tipos, desde
¢ roupas infantis, de adultos, mas-
culinas, femininas, para gestantes
e de gostos esotéricos, “mas tudo
€ dificil de vender e a gente aca-
ba mesmo s6 passando o tempo”,
conta a feirante.

st
As viagens para a compra dos
» produtos, a pechincha por pregos
“'mais baixos e o prazer de satista-
yzer o “fregués”, como contam os
=== feirantes, acabam se tornando
~mum grande divertimento. Tam-
;‘a“]ﬁ“szem pelos ossos do oficio, aca-
“~bam se deparando com situacoes
mconstrangedoras, €OMO NOS Casos.
dos clientes que ndo ficam satis-
feitos com o produto adquirido.
Maria José Ferreira disse que
além desses casos é muito flre-
quente o comprador provocar al-
guma discussio inconveniente
sobre o preco da mercadoria,
“Ontem aconteceu um caso des-
ses. O sujeito queria por tudo
que eu vendesse uma calca pelo
preco bem abaixo do que com-
prei e saiu chateado dizendo pa-
lavrées porque nao vendi pelo
preco que e(Ile queria”, revelou a
feirante lamentando ter voltado
para casa sem vendér uma tinica
peca. “Mas a nossa vida é essa
mesmo e todos os dias estamos
firmes no batente”, concluiu.




