Os empresarios de
Brasilia estao preocupa-
dos com o congelamento
da Unidade de Referéncia
de Precos (URP) dos fun-
cionarios publicos por
dois meses. As perspecti-
vas sao as piores
possiveis. Pode haver, in-
clusive, desemprego por-
que ja é certo que as ven-
das devem cair acentua-
damente. -

“Cerca de 70 por cento
da populacdo economica-
mente aliva do Distrito
Federal sio constituidos
por funcionarios publicos.
Séo eles que sdo os gran-
des consumidores. Sem a
URP, necessaria para
atualizacdo de seus sala-
rios, vai cair o poder
aquisitivo e o comercio
vai sofrer”, disse o supe-
rintendente do Conjunto
Nacional de Brasilia, Jo-
sé Raimundo Pires.

Segundo ele, Brasilia
vai sofrer com esta medi-
da do Governo mais que
as outras capitais. Isto
porque o mercado local
vive quase que exclusiva-
. mente da renda do servi-
dor publico. Nos outros

grandes centros, como

Rio de Janeiro, Sdo Paulo
e Porto Alegre, a grande
massa dos consumidores
trabalha em empresas
privadas, e por esta razio
nado deve haver reducio
drastica nas vendas.

Mas nao é sb o0 congela-
mento da URP dos funcio-
narios publicos que esta
preocupando o0s comer-
ciantes, mas também a
previsdo de uma inflacéio
de 20 a 23 por cento no
més de abril. Somando a
perda do poder aquisitivo
com o fim da URP, e a de-
fasagem salarial com re-
lacdo a inflag¢do, os em-
presaarios s6 véem um

quadro negro: diminuicdo.

do pode de compra em
cerca de 36 por cento.

Para enfrentar a crise
que possivelmente vira
por ai, os empresarios ja
comecaram a tracar es-
tratégias. Segundo José
Raimundo Pires a saida
val ser fazer promocoes,
usar de muita criativida-
de e de campanhas que
estimulem o consumo. A
promocdo, afirmou ele,
como paliativo para fazer
o estoque girar.

‘“Cada lojista, cada

Comércio prevé vendas menores

shopping, terd que usar
de muita criatividade pa-
ra tentar evitar perda de
vendas”, frisou Pires.
Parece que abril e maio
serao meses de muita
competicao entre os co-
merciantes. Vai ter inicio
uma guerra ainda maior
pela disputa do consumi-
dor. Provavelmente as lo-
jas utilizardo muitos ar-
tificios de venda. .

Aumentara, afirmou
Pires, o investimento em
propaganda. ‘‘Quanto
maior a perspectiva de
queda nas vendas, maior
tem que ser a aplicacio
na publicidade”, argu-
mentou Pires. “Em épo-
ca de crise a propaganda
€ mais do que ‘“‘a alma do
negoécio. Ela estimula as
vendas e é fundamental’’.

Os empresarios temem
pelo que pode acontecer
devido & queda no consu-
mo. Pires disse que o
mercado, neste caso, se
comporta como um rolo
compressor: queda de
consumo gera menos pro-
ducdo nas fabrias e dimi-
nuicdo da produtividade
significa desemprego e
recessao.




