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Apesar de estar operan-
do com 50% de ociosidade
desde que perdeu as gordas
contas do governo federal,
o setor de indistrias grafi-
cas de Brasilia se prepara
para fazer investimentos
da ordem de US$ 40 mi-
lhdes ao longo dos proxi-
mos quatro anos. Sé em
1991 estiio previstos apor-
tes de US$ 10 milhdes na
modernizagio do parque
gréafico da capital federal.

‘‘Aindustria gréfica é ex-
tremamente agil, reque-
rendo uma atualizacio
constante do equlpamento,
que em sua maioria é im-

portado’’, diz Lourival No-
vaes Dantes, vice-
presidente da Federacfo

das Indistrias de Brasflia
(Fibra) e proprietario da
Gréfica Ipiranga.

Atualmente ocupando a
quarta posi¢c#io no ranking
nacional, o parque gréfico
de Brasflia cresceu muito
nos ultimos vinte anos —
em 1968 existiam seis grafi.
cas na cidade; hoje, o nu-
mero chega a 230 —, basea-
do principalmente nas en-
comendas
tais. Com a reducfio drasti-
cas dessas encomendas,
pringipalmente a partir de
1990," 0 setor passou a tra-
balhar com ociosidade
muito grande, o que provo-
cou a safda de empresas,
como a Gréfica Brasiliana,
a maior do Distrito Fede-
ral, que desde o infcio do -
ano estd funcionando em
S#o Paulo.

Segundo o vice-
presidente da Fibra, a solu-
¢d0 para o setor ‘‘estd na
especializacio, o que de-
manda investimentos’’.
Nesse sentido, 0s empresé-
rios gréficos estdo fazendo
estudos para a implanta-
¢30 de um pélo editorial,
em convénio com as secre-
tarias estaduais de Cultura
e de Industria e Comércio e
com a Universidade de
Brasilia (UnB), dentro do
qual seriam criadas condi-
¢bes para concentrar em
um 86 local toda a produ
¢do de livros.

“Cada um esté achando 0
seu caminho”, acredita o
dono da Grafica Ipiranga,
que acaba de ganhar a con-
corréncia para fornecer a
nove estados cerca de 150
milhdes de volantes da Lo-
to e da Sena ao més.

Com ele concorda o pre-
sidente do Sindicato das In-
dustrias Graficas de Brasi-
lia, Ant6nio Carlos Navar-
ro, para quem o setor vem
se ajustando a nova reali-
dade ha anos, principal-
mente pela diversificacao
de clientes em outras uni-
dades da Federacfo. ‘‘Ho-
je, 08 grandes trabalhos
sfo feitos fora de Brasilia”’,
diz Navarro.

Instalada h4 21 anos em
Brasflia, a Linha Gréfica
Editora — empresa de mé.
dio porte em termos nacio-
nais, mas uma das maiores
de Brasflia — ¢ uma das
empresas que h4 oito anos
vém investindo para se
adaptar a nova realidade,
deixando de ter como prin-
cipal cliente de sua cartei-
ra o governo federal. Atual-
mente, 80% de suas enco-
mendas vém de empresas
de outros estados e da ini-
ciativa privada.

Até dezembro, a Linha
Gréfica pretende se reloca-
lizar em uma 4rea de 3 mil
metros quadrados. As no-
vas instalacdes exigiram
investimentos de Cr$ 500
milhdes. Para os préximos
cinco anos, Anténio Carlos
Navarro, dono da grafica,
prevé gastos de mais de
US$ 3,5 milhdes na aquisi-
¢80 de equipamentos de l-
tima gerac#o.
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