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Brasilia j4 ndo € mais s6 a cidade da
politica. Criada para ser sede dos pode-
res da Nagéo, a cidade cresceu, ganhou
vida prépria e hoje é um dos grandes
mercados economicos do Pais. Em vdri-
os segmentos, como por exemplo no
comeéreio, na construcio civil, na infor-
midtica e na agroindistria, os investimen-
tos tém dacﬁa bons resultados. Ainda
faltam alguns problemas a serem resol-
vidos, mas quem j4 estd investindo na
cidade anda satisfeito com o retorno
obtido. As principais vantagens, segundo
vérios desses empresdrios abordados pe-
lo CORREIO BRAZILIENSE, sio o
mercado consumidor de quase dois mi-
Ihées de pessoas, o alto poder aquisitivo
e a boa localiza¢io da cidade.

Problemas ainda hd, como a falta de
terrenos, a morosidade do GDF na con-
cessdo de incentivos e a pouca divulga-
¢io das potencialidades locais, mas a
tendéncia, na opinido do diretor-supe-
rintendente regional da Encol, Marcus
Vinicius Souza Viana, € a cidade ir se
tornando cada vez mais atrativa. A Encol
€ uma empresa de Brasilia e atualmente
lider no mercado de construgio imobili-
dria no Brasil. '

A Encol espera faturar este ano um
bilhdo e 300 milhées de délares. E mes-
mo com 372 empreendimentos espalha-
dos em 36 pracas, Brasilia ainda € o
ponto central da empresa, abrigando 72
empreendimentos. Para Marcus Vini-
cius, a cidade demanda todos os tipos de
investimentos em qualquer drea e por
isso é um forte ponto para negécios.

Empregos — Como a Encol, outras
grandes empresas tém sede no DF ou
estio investindo aqui e, o melhor, estio
satisfeitas com o resultado. O empress-
rio e deputado Osério Adriano estd cons-
truindo uma nova fibrica da Coca-Cola
no DF, com a-qual espera gerar mil e
200 empregos diretos e uma receita es-
timada de 500 mil délares por més em
tributos recolhidos : fres do GDF. A
sa-pauli
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A Xerox do Brasil, lider no ramo de
copiadoras e impressdo a laser, também
considera Brasilia muito importante para
suas atividades. O diretor-executivo de
operagbes comerciais da Xerox, Carlos
Henrique Moreira, informou que as duas
filiais ((]le Brasilia estdo entre as dez maio-’
res do Pais, em volume de negécios. No
ano passado elas foram responsaveis por
cinco por-cento de todo o faturamento
global da empresa, que foi de 920 mi-
lhoes de dolares. '

A cidade também abriga uma diretoria
regional que controla as operacdes no
DF, Goids, Tocantins, Para, Amazonas,
Aere, Amapd, Roraima, Mato Grosso e
Mato Grosso do Sul. “Para a Xerox,
Brasilia é importante néo sé pelos 6rgaos
puiblicos, mas também por causa da eco-
nomia privada, principalmente nos ra-
mos de prestagdo de servicos e comér-
cio”, argumenta Carlos Henrique.
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Makro atacadista ocupard uma drea de 64 mil metros quadrados, na Ceasa, e ja cadastrou 45 mil clientes no Distrito Federal




