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Cresce lista dos mais lembrados,

b

Pesquisa do Jornal de Brasilia e Toledo
Associados revela expressao econdmica do DF

Agora sdo 87 o niimero de segmentos que
entram no rol da memoria dos brasilienses

LUCIA LEAL

gesquisa realizada pela
Aooledo & Associados, cujo
bjetivo é destacar as marcas
mais lembradas pelo brasiliense,
vai explorar mais al, segmen-
tos do mercado local, além dos jd
divulgados, a fim de obter o méxi-
mo de abrangéncia possivel dentro
do setor econdmico do Distrito
Federal. A populagzo vai conhecer
os nomes que ficaram em primeiro
lugar no préximo més de margo,
uando serd realizada a ceriménia
e entrega de troféus.

Assim, a pesquisa vai passar a
contar com 87 setores, ao todo,
incluindo lanchonete fast-food,
bar, marca de motocicletas, conces-
siondrias de automével nacionais e
importadas, clube, boate, grife de
roupas, lojas de modas masculina
e feminina, entre outros. Em sua
primeira edigdo em Brasilia, a ini-
ciativa visa estimular os empresa-
rios a investirem na melhoria e
apresentacdo de seus produtos
junto a midia local.

De acordo com a pesquisa
encomendada pelo Jornal de
Brasilia a Toledo & Associados,

gue consiste em determinar o grau
e memorizagdo do consumidor
brasiliense em relagdo a marcas,
produtos, servigos, institui¢des,
pessoas, estabelecimentos comer-
ciais que comercializam ou atuam
no Distrito Federal, a estratégia de
marketing adotada se apresenta
como um dos fatores principais
para se obter tal resultado.

A Toledo & Associados desen-
volveu uisa de campo, com
coleta ci)ee sgados feita em uma
amostra de 607 entrevistas, entre
as regides de Brasilia, Ceilandia,
Cruzeiro, Gama, Guard, lagos
Norte e Sul, Niicleo Bandeirante,
Planaltina, Samambaia, Sobra-
dinho e Taguatinga, apuradas den-
tro de 316 do total de 1.743 setores
censitdrios. A pesquisa foi dividida
ainda em duas fases distintas. Para
os segmentos de consumo genera-
lizado foram abrangidas todas as
classes sociais das regides pesqui-
sadas, sendo elas A1, A2, B1, B2, C,
D e E; e para os segmentos de con-
sumo especifico foram considera-
das somente as pessoas das classes
Al, A2, BleB2.
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