“ JOR‘“AL DO BRASIL

Exporta (

1 UN.DV 200&

0€S

il

et 4 -

do DF crescem 101 %\

De janeiro a outubro, vendas ao exterior mals que dobraram em relagao ao mesmo periodo de 2003

T

HELENA MADER

As mercadorias produzi-
das no DF estido conquistan-
do cada vez mais espa¢o no
mercado internacional e ala-
vancando os resultados das
exportacdes da cidade. De ja-
neiro a outubro deste ano, as
vendasinternacionais de em-
presas candangas cresceram
101% em comparagao com 0
mesmo periodo de 2003. Os
dados sdo do Ministério do
Desenvolvimento, Industria
e Comércio Exterior.

- & UGy

Jhoes. Mais uma vez, a empre-

No acumulado do ano, os

empresarios brasilienses lu-

craram US$ 24,9 milhoes com
o comércio exterior. Apesar do
crescimento expressivo, as ex-
portacoes do DF representam
apenas 0,03% do total das ven-
das internacionais brasileiras.
De janeiro a outubro deste
ano, o Pais exportou o equiva-
lente a US$ 79,1 bilhoes.
Nomeés passado, as exporta-
coes da cidade cresceram 38%
em comparacao com o resulta-
do de otitubro do ano passado,
chegando a atingir US$ 4,2 mi-
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sa que mais contribuiu para os
bons resultados do comércio
exterior foi a S6 Frango, que
responde por cerca de 70% do
tot‘al exportado pelo DE.

Este ano, a S6 Frango jd
vendeu ao exterior o equiva-
lente a US$ 13,5 milhoes e
quer fechar o ano com fatura-
mento de US$ 18 milhdes com
0 cpmercw internacional de
cortes de frango As exporta-
goes para paises do Oriente
Médio e Hong Kong fizeram a
empresa crescer consideravel-
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mente. Em quatro anos, o na-

mero de empreg0s getados pe-
lo negdcio aumentou cerca de
300%. Hoje, a S6 Frango em-
prega 1.680 pessoas.

- Exportamos cerca de 1,4
mil toneladas por més. Esta-

“mos estudando ampliar este

nimero, mas esperamos que o
governo formule um programa
de incentivos a exportacao pa-
ra ajudar os empresarios - ex-
plica Ricardo Brandalise, su-
perintendente da S6 Frango.
‘A Rosst, industria de equi-
pamento para automacao de

portdes, também viu suas ex-
portagoes crescerem de forma
expressiva este ano. Atualmen-
te, 0 equivalente a US$ 400 mil
é vendido ao exterior mensal-
mente. O comércio internacio-
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nal jarepresenta cercade 15%

do faturamento da empresa.

- Conquistamos clientes

novos na Malasia, no México e
no Panama. Como nosso preco
é competitivo, estamos conse-
guindo ganhar novos compra-
dores internacionais - explica
Fabiane Rossi, gerente de co-
mércio exterior da empresa.



