Saiide, opcao
das mulheres

Quando se trata de in-
vestimentos em satde, os pla-
nos privados cobrem 25% da
populagdo. A maioria desse
publico (54%) é formade por
mulheres. Segundo dados da
Agéncia Nacional de Satde
(ANS), os planos de "adeso

_coletiva, aqueles adquiridos
por empresas, -respondem
por 65% das coberturas en-
quanto apenas 22% sao pa-
gos individualmente.

O Brasil € o segundo maior
mercado do mundo de planos
de satide privado, com cerca de
40 milhdes de segurados. "Na
década de- 1980 ¢ 1990 ti-
nhamos uma situagdo de neu-
-tralidade entre pobres e ricos
quando o assunto era plano de
satde. Hoje, com a invaséo dos
planos e a faléncia do Estado,
esse cenario mudou. Ricos
gastam mais que pobres", afir-
mou Fernando Gaiger. Porém,
0s gastos com satide sdo 60%
com medicamentos e ndo com
atendimento.

Apesar de representar ape-
nas 2% dos gastos médios da
familia’ brasileira, as praticas
culturais intradomiciliares séo
85% do que se gasta com
cultura. A pesquisa aponta a
valorizagdo da televisdo, do
DVD, do som como forma de
cultura. Enquanto as despesas
externas, teatros, cinemas e
exposicoes tém apenas 17%
dos 2% gastos com cultura e
lazer. Segundo o Ipea, todas as .~
classes valorizam a televisdo.



