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CALDAS, DA TELEMIKRO: BRASILIA FAVORECE DESLOCAMENTOS RAPIDOS

Um lugar estrateglco

T yereme

Ricardo Caldas, dono daem-
presa de tecnologia Telemikro,
tem 85% de seus clientes fora
das fronteiras do DE o que cor-
résponde a 90% do faturamen-
to da empresa. Ha 20 anos no
mercado, Caldas enfrentou
desconfian¢a quando come-
cou a fechar contratos em Sao
Paulo e Rio de Janeiro. “Muitos
se assustavam quando eu dizia
que éramos de Brasilia, se es-
pantavam com a possibilidade
de a empresa oferecer o servico
de tao longe”, conta.

Cinco anos atrds, optou por
abrir um escritdrio em Sao Pau-
lo. Hoje, também tem uma filial
na capital carioca. Mesmo com
arepresentacao no Sudeste, o
empresarios e os diretores da
Telemikro ainda fazem entre 10
e 20 viagens por més para visi-
tar clientes. “Estar em Sao Pau-
lo seria mais l6gico, teriamos a
chance de ampliar nosso ptibli-
co em um mercado mais pu-
jante que o de Brasilia’, avalia.

No entanto, nao € apenas o
dinheiro que conta na hora de
optar por ficar no Planalto Cen-
tral. Entre as vantagens da ci-
dade, Caldas aponta a qualida-
de de vida e alocalizagao estra-
tégica. Em pouco tempo, ele
chega a seus clientes. Se esti-
vesse no Nordeste, compara,
nao teria como viajar a Sao
Paulo ou a Manaus com a mes-
ma rapidez da qual desfruta na
capital da Republica. "Brasilia
estd perto do maior mercado
consumidor do pais, o Sudeste,
e ainda faz parte, junto com
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Andpolis e Goiania, da regiao
onde vive 60% da populacado
urbana do Centro-Oeste",
acrescenta Nunes.

Grande rede

Com apenas trés fornecedores
na capital federal e 87 lojas no
estado de Sao Paulo, a rede Gi-
raffas se prende a Brasilia, on-
de tem 75 lanchonetes, princi-
palmente por um sentimento
de identificagéo com a capital.
“Estamos hd 27 anos em Brasi-
lia, as pessoas que fizeram a
empresa sao ligadas a cidade,
temos raizes nela”, justifica
Cléudio Miccieli, diretor-exe-
cutivo do Giraffas.

Em forte movimento de
expansao pelo pais, o grupo
optou por abrir escritério na
capital paulista. Foi a forma
encontrada para agilizar ne-
gocios e ndo abrir mao da
qualidade de vida desfrutada
em Brasilia. “A tecnologia per-
mite maior possibilidade de
localizagao das empresas”,
afirma Nunes. Entretanto, os
empresarios nao querem es-
tar longe de pontos de lazer e
cultura, e Brasilia oferece isso
melhor do que outras capitais
de tamanho semelhante. “A
cidade € agiicar no mel",
acrescenta o sociélogo. (LN)
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