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EXPORTACAOI Acessdrios de moda e a indistria moveleira ganham espaco na pauta do comércio exterior. Hoje, as mulheres
japonesas se encantam com as bolsas produzidas na cidade. E os méveis estdo em grandes hotéis dos Emirados Arabes

Chegamos ao Japao

» SAMANTA SALLUM

= de uma f4brica no Nticleo
Bandeirante, ponto histd-

rico da capital federal,

que saem as sofisticadas
bolsas que estdo encantando as
japonesas. Elas pagam 400 eu-
ros, cerca de R$ 1 mil, por uma
peca. Apenas as mais atentas
descobrem que sdo made in Bra-
silia. Os acesso6rios ndo sdo mos-

Brasilia faz parte do
projeto Brazilian Furniture
(mobilia brasileira), que
vem divulgando e
vendendo a producao

Eira d rteaato asi md“;f’ nacional para o exterior. As
Elindustria brasiliense [spi{ex: 18 fabricas do DF estao

canca o mercado internacional.

As exportacdes candangas, até
entao limitadas aos frangos e
graos, agora ganham perfil de
produto de luxo. E ndo sdo so-
mente as bolsas que fazem fa-

"zem sucesso 14 fora. Os méveis

produzidos no Distrito Federal
decoram hotéis em Dubai (Emi-
rados Arabes) e estdo expostos
em Las Vegas (EUA).

Bolsas e méveis assinados por
profissionais de Brasilia conquis-
tam consumidores 14 fora ao con-
seguirem aliar identidade local
exigéncia internacional de quali-
dade em escala industrial. Os
produtos tém inspiragao no ce-
nario da capital. “No Brasil, hd
uma tendéncia a inddstria da c6-
pia. De ver o que esté sendo feito
14 fora e copiar. A originalidade e
o alto padrao de qualidade expli-
cam a boarecepgdo do nosso
produto no mercado japonés”,
diz a estilista e proprietdria da fa-
brica de bolsas e sapatos Confra-
ria, Ana Paula Avila e Silva. A em-
presa, com 55 funciondrios, ex-
porta até mil pecas por més para
o0Japao, além de-atender o mer-
cado interno.

O Japao passou a ser, em se-
tembro, 0 segundo maior impor-
tador da producio do DE Até en-
tao, nem sequer aparecia na lista
dos 10 maiores destinos de ex-
portacdo. O consumo dos japo-
neses por graos e agora pelas bol-
sas estimulou o aumento dos ne-
gocios com a industria brasilien-
se. A capital federal exportou pa-
ra o pafs asidtico no més passado
US$ 10,5 milhdes.

A German interiores, do setor
moveleiro, tem uma unidade de
negdcio especifica para cuidar
das exportacdes. Forneceu moé-
veis para Dubai, tem escritério
em Atlanta e estande de exposi-
¢do em Las Vegas, nos Estados
Unidos. “O mercado é muito exi-
gente e interessante. Tivemos de
investir mais em design e, prin-
cipalmente, em acabamento.
Hoje, estamos presentes nas
principais feiras do mundo”,
conta José Luiz Diaz Fernandes,
dono da German. A empresa
nasceu com a constru¢ao de Bra-
silia, em 1960. Salas de jantar e
mesas de centro sdo grandes
atragdes fora do Brasil. Todos
méveis de luxo.

No caso da German, a empre-
sa trabalha em parceria com pe-
quenas redes americanas. J4 as
bolsas da Confraria sdo compra-
das por grandes empresas japo-
nesas, como a Mitsubishi, que
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conseguindo espaco num
mercado que tem forte
concorréncia de Sao Paulo
e de Santa Catarina.
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De 2004 para 2008 as

exportacGes anuais do
DF passaram de
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Principals empresas

. Sadia S.A.
Responsével por 70% das exportacdes

US$ 12 mithdes/ano para e
US$ 165 milhoes/ano. e
A expectativa para 2009 . Petrobras Distribuidora

é de US$ 149 milhdes

{6lecs e lubrificantes para aeronaves)
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»

tém no Japao uma linha de vare-
jo em roupas e acessorios. “Eles
sdo muito exigentes. Porque
nossas pecas quando chegam la
tornam-se produtos da marca
deles. Os consumidores estao
comprando a marca e, muitas
vezes, nem imaginam que o pro-
duto veio do Brasil. O mercado
internacional nos exige alta qua-
lidade e capacidade de dar con-
tinuidade a producao para ndo
interromper alinha e frustrar

seus clientes”, explica Paulo
Eduardo Avilla e Silva, proprie-
tario da Confraria.

Outra empresa que alavanca
as exportacoes do DF é a Portoes
Rossi. Como as demais, € uma
inddstria familiar, criada ha 15
anos, que ja exportou 30 mil
equipamentos por més. Sao au-
tomatizadores, motor e controle
remoto para abrir e fechar por-
toes. “Somos 100% Taguatinga”,
brinca Junior Rossi, diretor da
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Fibra espanhola

O pai espanhol era carpinteiro.
Desembarcou, em 1957, no Porto
de Santos, vindo da Espanha, e

um ano depois estava em meio a-

construgdo da nova capital, no
centro do pais. Ajudou a instalar
janelas e vidros nos prédios da Es-
planada dos Ministérios. Em feve-
reiro de 1960, nascia a pequena fd-
brica de mdveis, hoje conhecida
como German. Atualmente, é a

empresa. Eles vendem parao
México, Mercosul, Panama e Afri-
ca. “Apostamos no crescimento
do mercado internacional”, diz
ele. A Rossi também abastece di-
versos estados do Brasil. Todos
revelam que a exportacao mu-
dou o conceito de producao para
atender o padrdo de exigéncia
dos clientes de outros paises. A
Rossi tem 200 funciondrios.

Até 2004, as exportacoes no
cendrio da industria local eram

maior empresa brasiliense expor-
tadora do setor. O filho do carpin-
teiro, José Luiz Dias Fernandez, 47
anos, além de manter o legado do
pai e ter ajudado a amplid-lo, é o
presidente da Associagdo Brasilei-
ra da Indistria de Méveis (Abi-
mdvel). Os méveis German deco-
ram hotéis em Dubai e sdo vendi-
dos por um escritdrio em Atlanta,
nos Estados Unidos.

miudezas. Quase nada significa-
tivo. Mas, nos tltimos anos, o ce-
ndrio vem mudando. Passou de
US$12 milhoes para US$ 165 mi-
lhoes o volume de exportacoes
anuais em 2008. “Esse aumento
atestanossa competéncia em
fornecer produtos de qualidade,
coloca nossa produgéo em nivel
de competitividade”, avalia o pre-
sidente da Federacao das Indtis-
trias do Distrito Federal (Fibra),
Anténio Rocha.
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Méveis produzidos pela German, empresa pioneira do setor moveleiro candango, vendidos em Dubai e em exibicao em Las Vegas (EIA)

Aoriginalidade na mistura de couro e vime é 0 que mais agrada as japonesas
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