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Produtos co1n 
grife do Se11ado ' 
serão vendidos 

a visitru1tes 
Quem visitar o Congreé;•;o r·'. .i 

cional a partir de julho pndt?LI 
comprar e levar para utsil gr:1 •/:t 
tas, lenços, canetas, lápis, u1:110 
gos, agendas, pastas, port:1 L1p1'-, 1 

postais, fotos histórica e até jt,;'.o', 
infantis. Detalhe. tudo st·L1 ci.1 
grife Senado FederaL 

A idéia é repetir o que já;; it i 
to pelo Congresso norte-am,·, i-
cano, o Parlamento canadPw,· 
e o Senado da França, qu,0 1:u1· 
bém mantêm lojas nas su;1s d,• 
pendências com produto:; u, 
sua grife. 

"Outras instituições re~pcit .. 
veis, como o Museu Britã11ic0, 
Museu do Louvre e o MetroJ'ült 
tan vendem a sua grife", jus11li1 :, 
Vinícius Becker, diretor dr cou1 
denação ele Relações Públic;1c;, ,· 
um dos idealizadores cio projet,.• 
dê marketing do Senado. 

Becker estima que pei lo dl· ::o 1 
mil pessoas, a maioria ele ou i 1 <l., 
estados, visitam anudlm(·1lU· é' 
Senado, num to1tr por toch· :1: 
suas dependências, que é pli11w 
jado pela coordenaç;t0 de 1<1·L1 
ções Públicas. Os visitante~ co-
nhecem os salões, o µlená110 !é,., 

museu, além de receber inforn1a· 
ções sobre a história e as a ti vida 
des da Casa. 

No Brasil, por enquanlo, S(í 1 

museus, os Correios e TelégiafrJ,; 
e o Banco do Brasil têm produtw 
com a sua marca. 

VIRTUAL 
O mesmo tour está disponível 

também pela Internet. No e11cle 
reço http://ww1u.Senado.gou ln., 
os amantes elas viagens virtuai,, ' 
podem navegar por todas as de· , 
pendências do Senado. Em iutu· 
ro próximo poderão também, vic1 
computador, comprar lembran 
ças da nova grife. 

Os turistas não virtuais, no r!l!· 

tanto, reclamam: hoje ll'm apl' 
nas folders (folhetos) ou agend;h 
presenteadas por senadores ·\·n 
mo lembrança da visita. Os pr11 
dutos da grife, esperam os i(bd, 
zadores, vão respond0r a e-,,;;, ti, 
mand::i.. 

Para viabilizar a grife ser<, 
realizada concorrência pública 
para a escolha da empre~a que 
irá conceber e explorar o licrn· 
ciamento dos produtos. Sl'gun 
do Becker, o grupo encarregatlo 
de preparar o edital de licita1Jio 
deve apresentar a minuta 11us 
próximos dias. 

O edital detalhará os requisito,; 
para produção e comercializa1/w 
dos produtos com a marca cio Sl'· 
nado. A empresa terá que apre-
sentar preços de fabricação eco-
mercialização compatíveis com 
os de produtos similares. Bt·cker 
garante que nenhum gasto :,,"r,í 
repassado à Casa, que se limir:1r:í 
a ceder o espaço para a venda dw: 
objetos. • .' 

Os produtos serão conk,! • 
cionados na cor azul escoru 
que está nos tapetes da C<i.',"· 
por exemplo. A principal e,1 
gência será em relação à qu~di 
dade dos produtos. "A Vt'llLLt , 

de um lápis que não escrevP 
direito com a marca do Senaclu 
pode atingir a imagem da 
Casa", pondera. 

Outra exigência é que os pt o • 
dutos apresentem pret;os aces~í-
veis a todos os bolsos·- ínclw;iH, 
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com a sua marca. 

VIRTUAL 
O mesmo tour est{i dispo111v1.:, 

também pela lnterneL l\lO t:11ck 
reço lzttp:/lwww.Senudo.;;LW Ln.' 
os amantes das viagens v1 ri u:11, 
podem navegar por todas as de· 
pendências do Senado. l:m lutu· 
ro próximo µoderão tarnbcrn, vrn 
computador, comprar lemhran 
ças da nova grife. . . 

Os turistas não v1nwus, 11G e11 
tanto, reclamam: huje u:1n ;1pc 
nas folclers (folhetos) ou agci,·! 1' 

presenteadas por sefü1dc'.1 1«; '· 1
' 

mo lembrança da v1:;1ta. t •: ! q:, 
dutos da grife, esperam or; 1tit· ,,, 

zadores, vão re:;ponder a e,:,., ci. 
manda. 

Para viabilizar ;1 g1ífc :,t•1;, 

realizada concorrência públ1t:1 
para a escolha da empre:,_aq11t· 
irá conceber e explorar o 11c ,· n 
ciamento dos produtos. S,:::1111 
do Becker, o grupo encarrcg:1clil 
de preparar o edital de lícitd<, (10 
deve apresentar a rninuu nu,; 
próximos dias. . . 

O edital detalhará os reqtmalo:; 
para produção e comerciafü.at;úu 
dos produtos com a marca dú '.,e 
nado. A empresa terá que aptl' 
sentar preços de fabricação eco 
mercialização compatíveis com 
os de produtos similares. fü·clcer 
garante que nenhum gasu1 •,,,, ,t 
repassado à Casa, que se hm1t: 11 :, 

a ceder o espaço para a venda 1'.:'' 

objetos. . 
Os produtos serào coni, ... 

cionados na cor azul esC\ll 1 •. -

que está nos tapetes da C .. ,, ,. 
por exemplo. A prin_ciJ?ªI e,.1 
oência será em relaçao a q11:1l1 
b "A 1 dade dos produtos. Vt:m •1 

de um lápis que não e~c1 c"Ví' 

direito com a marca do Sen,,clo 
pode atingir a imagem d.t 
Casa", pondera. 

Outra exigêncid é que os p1 tl_ 
dutos apresentem pret:os acc 0.,,1 

veis a todos os bolsos -- inclusive 
os menos recheados. "Para que Ll 

visitante mais modesto tambC:in 
possa comprar sua lembranc:i", 
sonha Becker. 
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