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AO EMPRESARIAL

E O CONSUMIDOR

Josaphat Marinho Zy

A Constituicdo de 1988, com
emendas e remendos, inclui
entre os principios da ordem
econdmica a livre concorréncia
e a defesa do consumidor. E o
que estd no artigo 170, incisos IV
eV. Cresceu a lembranca desse
dispositivo diante do anuncio
da fusdo ou unido da Antarctica
e da Brahma. O comunicado ofi-
cial das duas empresas ocupa
uma pégina dos jornais. Desdo-
bra-se em vdrios pardgrafos,
explicativos dos motivos da jun-
¢do e dos objetivos a alcangar.
As razdes determinantes da
alianca de esforcos e de recursos
materiais sdo econdmicas,
como ndo poderia ser diferente
no jogo capitalista. Cumpre
ampliar forgas para resistir a
competicdo. Daf a criagdo da
Companhia de Bebidas das
Américas — AmBev, que corpo-
rifica as-duas empresas.

Sem divida, conforme visto, a
Constituigdo assegura a livre
concorréncia. Por efeito natural,
possibilita as empresas, em ter-
mos, o uso dos meios necessd-
rios, a que enfrentem a compe-
ticdo. A certiddo de nascimento
da nova companhia é suficien-
temente explicita sobre 0s pro-
cedimentos adotados e a adotar
para garantia de seu crescimen-
to. “As duas empresas jd buscam
ampliar espagos no Mercosul”,
Em seguranga desse propdsito,
“a estratégia da AmBev ¢é utilizar
a base industrial brasileira para
avangar em agdes que anteci-
pem a completa integracéo dos
mercados continentais quando
serd criada uma zona de livre
comércio em todas as Améric-
as”. Diligentemente, “estd deci-
dida a tirar partido das novas
oportunidades e, para isso,

-

constituira filiais na América
Latina e nos Estados Unidos”, e
“terd unidades industriais em 18
estados” do Brasil. Seguramente
para ndo perder espago, adotard
“os nomes de Compailia de
Bebidas de las Américas e de
American Beverage Company”.
Isso ja explica porque as duas
empresas se unem, mas nao se
confundem. Como esta escrito,
“continuarao independentes as
politicas comerciais e de rmarke-
ting, visando a preservar a inde-
pendéncia de cada marca, com
politicas mercadolégicas, publi-
citarias e promocionais autdno-

mas e competitivas entre si”.
Assim irmanadas, criam nova
empresa ‘“‘com mais de 30 mil
acionistas” e um ativo de “R$ 8,1
bilhoes (equivalentes a US$ 6,7
bilhoes), preservando, segundo
afirmam, “um regime de saudé-
vel concorréncia’. A base dessa
unido com fins de expansdo e de
lucro e com independéncia de
cada marca, com politicas mer-
cadolégicas, publicitédrias e pro-
mocionais auténomas e compe-
titivas entre si, a AmBev serd, ao
mesmo tempo, una e miltipla,
confundindo a opinido geral.
Por intermédio de rede distri-

buidora de “mais de 770 empre-
sas autdnomas, disputard, “nos
mais variados pontos de venda,
a preferéncia dos clientes para
suas diversas linhas de bebidas”.
Nesse processo de agao absor-
vente; hé de perguntar-se como
se operard, com relagdo as out-
ras empresas, a “saudével con-
corréncia”, a que se refere o
extenso comunicado. A indaga-
¢do € tanto mais oportuna por-
que a Constituicdo também
estabelece que “a lei reprimird o
abuso do poder econdmico que
vise & dominacgao dos mercados,
a eliminac¢éo da concorréncia e
ao aumento arbitrdrio dos
lucros” (art. 173, § 4°). Se alivre
concorréncia ndo tiver limites,
néo haverd sancdo ao abuso do
poder econdmico.

£ inadmissfvel, porém, que
nio haja limitacdo nem sangao,
mesmo se fosse possivel des-
considerar a posi¢do das
empresas entre si, visto que a
Constituicdo estipula a defesa
do consumidor. Essa defesa
pressupde, exatamente, a andli-
se dos procedimentos que
extravasem ou possam extrava-
sar os extremos da livre concor-
réncia onde o poder econdmi-
co de uns esmaga a capacidade
competitiva de outras organi-
zagbes. Demais, no caso, €
estranhdvel que no comunica-
do oficial das duas empresas
nio haja palavra sobre o inte-
resse do povo, do consumnidor,
nem, conseqiientemente, a res-
peito de prego dos produtos.
Que dirdo os 6rgdos governa-
mentais competentes?
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