“Marke ting dos métodos

A professora Maria Luiza Ar-
gelim, do Departamento de Méto-
dos e Técnicas (DMT) da Facul-
dade de Educaco da Universida-
de de'Brasailia (UnB), levanta
uma polémica quanto aos méto-
dos pedagégicos.

*‘Eles se tornaram uma estraté-
gia de marketing para as escolas,
ficando mais na promessa que na
efetividade’’, avaliou.

Para a professora, especialista
em educacdo de adulto, hd muita in-
coeréncia entre a proposta pedagé-

.gica e sua execugdo pelas escolas.

‘O método nao terd eficicia se
ndo forem respeitadas as caracte-
risticas de cada aluno’’, observou
Maria Luiza Argelim.

Brincar — Por isso, na opinifo
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da professora do DMT, é necess;ii
rio que os estabelecimentos de e‘h;
sino ndo.ignorem que a cuanga
aprende melhor brincando. g
‘‘Entdo, qualquer método que
respeite a cuanga como um ser
brincante, terd bons resultados de
aprendizagem’’, completou Maria
Luiza Argelim. b
A escolha da boa escola para ¢
filho, ainda segundo a professora
do DMT, depende do que o pai
quer. -
““Um dep6sito seguro para
guardar a crianga, enquanto traba-
lha, ou um espago para desenvol-
ver sua inteligéncia’’, aflr—
mou. ‘‘Neste dltimo caso, temo§
poucas unidades’’, concluiu Ma?
ria Luiza Argelim. o
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