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Cawezms como Ciéncias
~do Consumidore
Comiumicacdo Cultural
. estdo enlre as opgoes

‘ ovos cursos, muitos deles
N inéditos, vao complementar a
: partir de 1998 o conjunto de
' curriculos da Anhembi Morumbi. As
I novidades sio os cursos de Fisiote-
: rapia; Educacdo Fisica e Esporte;
~ Ciéncia da Computacao; Ciéncias do
Consumidor; Formacao do Educa-
dor; Design; Recreax;ﬁo e Lazer; Ad-
ministracio de Hotéis e Restauran-
tes; Administracdo e Marketing de
| Empreendimentos em Turismo e La-
| zer; Comunicacao Cultural; Comu-
| nicacao Institucional e a habilitacao
em Jornalismo no curso de Comuni-
| cacdo Social.
. O curso de Administracao foi
’subdividido em trés novas areas: Ad-
, ministracao & Empresas (Adminis-
| tracao Geral, Recursos Humanos,
' Comércio Exterior e Bancos e Fi-
nancas), Administracdo & Negocios
. (Seguranca Empresarial e Patrimo-
' nial, Negocios Imobilidrios e Patri-
moniais, Micros e Pequenas Empre-
- sas e Franquias e Organizacoes Sem
| Fins Lucrativos — Terceiro Setor,
(ONGs e Cooperativismo) e Adminis-
tracdo & Marketing (Marketing In-
dustrial, Marketing e Vendas, Mar-
keting de Varejo e Marketing Politi-
L CO).

A O curso de Ciéncias do Consumi-
. dor vai formar administradores para
atuar junto ao consumidor, atenden-
do a suas necessidades em todos os
i niveis; na empresa, transformando
| caréneias e expectativas do consumi-
| dor em bens e servicos; junto a or-
| gaos privados e publicos, interme-
| diando as relacoes entre consumi-
dor e empresa.
| No Nicleo de Turismo e Lazer,
as novidades sdo os cursos de Re-
creacao e Lazer, Administracio de
Hotéis e Restaurantes e Administra-
¢ao e Marketing de Empreendimen-
tos Turisticos (Publicos e Privados)
»F e de Lazer, todos inéditos em nivel
de graduacao.
O Niicleo de Comunicacgio passa
| a oferecer a habilitacdo Jornalismo,
| o curso de Comunicacéo Social, e
i dois novos cursos: Comumcagao
| Cultural, na modalidade Organiza-
cao e Gestao de Producéo Cultural,
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e Comunicacao Institucional, nas
modalidades Comunicacao Educa-
cional e Comunicacao Empresarial.

Na area de Pedagogia, a Anhem-
bi Morumbi oferece agora o Curso
de Formacao do Educador, com trés
habilitacdes: Administracdo Escolar,
Orientacao Educacional e Pré-Esco-
la. O curso de Arte em Computacao
Grafica e Multimidia transformou-
se na habilitacdo Design Digital no
novo curso de Design, que oferece
também habilitacao em Design de
Embalagens, inédita no Pais.

O Nucleo de Ciéncias da Saude
lanca em 1998 os cursos de Educa-
cao Fisica e Esporte e Fisioterapia.
Outra novidade é o curso de Ciéncia
da Computacio, no qual o aluno po-
dera especializar-se nas areas de co-
nectividade e teleinformatica, desen-
volvimento de softwares em hipermi-
dia e desenvolvimento de sistemas.

Universidade investe em pesquisa

A Anhembi Morumbi tem 43,14%
de professores com titulos de doutor
e mestre. Sao 103 docentes com mes-
trado, 32 com doutorado e 3 livre-
docentes, formados em instituicoes
de renome como a Universidade de
Sao Paulo, a Pontificia Universida-
de Catolica de Sao Paulo e universi-
dades estrangeiras.

Outros 86 docentes estdo cursan-
do mestrado e 27, doutorado. A qua-
lidade do corpo docente contribui
para o incremento das atividades de
pesquisa na Anhembi Morumbi, que
hoje consomem 2% do orcamento da
universidade.

Até o ano passado, além das te-
ses, 0s docentes haviam publicado
361 trabalhos académicos: artigos
em revistas cientificas do Brasil e do
exterior, livros e veiculos de comuni-

cacao em geral.

Criado ha trés anos, o curso de
mestrado em Comunicacio e Edu-
cacdo tem 9 alunos em fase de con-
clusao de dissertacdo e 27 em fase
adiantada de pesquisa. Os esforgos
na drea de pesquisa se concentram
em trés linhas: a) Comunicacao Me-
diada por Computador, que analisa o
uso da tecnologia de informacao no
fortalecimento da produtividade aca-
démica; b) Efeitos Pedagogicos de
Mensagens Veiculadas por Meios de
Comunicacao Tradicionais em Sala
de Aula, que avalia a percepcao e re-
tencdo de mensagens de jornais, ra-
dios e pecas publicitdrias; e c) Tercei-
ro Setor no Brasil: a Filantropia em
Fase de Transicao, que analisa o cres-
cimento das organizacoes nao-gover-
namentais no Pais nos anos 80 e 90.

Cursos inéditos trazem marca do seculo 21 Novos conceitos para um

novo modelo de ensino

A Universidade Anhembi Morum-
bi nasce com base em um novo mo-
delo de educacio superior, que en-
globa dois conceitos principais — o
de Empregabilidade e Empreende-
dorismo e o de Navegabilidade Cur-
ricular. Empregabilidade e Empreen-
dedorismo sao a linha mestra de to-
dos os cursos da Anhembi Morumbi,
organizados para do-
tar o aluno das teo-
rias, informacoes e
habilidades que lhe
capacitem a ocupar
imediatamente posi-
¢oes no mercado de
trabalho. A Navegabi-
lidade permite agre-
gar conhecimentos e
competéncias de ou-
tras carreiras aos cur-

FORMAcAo VOLTADA
PARA O MERCADO
E FLEXIBILIZACAO
DE CURRICULOS

um aluno de Turismo pode sair da
universidade especializado em Ur-
banismo, em condi¢oes de atuar na
elaboracio de projetos voltados pa-
ra as areas urbanas ou para a recu-
peracao de dreas degradadas.

O Sistema de Navegabilidade
Curricular vale tanto para discipli-
nas que ampliem a habilitacdo técni-
co-profissional do
aluno quanto para
aquelas que lhe da-
rao uma formacao
mais geral. Tam-
bém ¢é possivel
agregar ao plano
de estudo cursos
de extensdo orien-
tados para a espe-
cializacao em
4reas emergentes

riculos basicos de ca-
da curso, abrindo es-
paco para a formacao de um profis-
sional mais completo, com especiali-
zagao em mais de uma drea.

Além de estimular a educacio
continuada, o Sistema de Navegabi-
lidade Curricular, que comeca a vigo-
rar no ano que vem, permitira que,
sob a orientacao de professores da
Anhembi Morumbi, cada aluno cons-
trua um plano de carreira a partir de
suas necessidades e interesses. Um
estudante de Administracéo que pre-
tenda trabalhar na drea téxtil, por
exemplo, podera adquirir conheci-
mentos especificos do setor incluin-
do em seu curriculo disciplinas do
curso de Moda. Da mesma forma,

ou projetos comu-
nitarios.

A universidade estd oferecendo
quatro rotas de “navegacdo” navega-
¢ao linear (entre habilitacdes/moda-
lidades de um mesmo curso); trans-
navegacao (entre cursos de uma
mesma area de conhecimento — hu-'
manas, exatas ou biolégicas); hiper-
navegacao (entre cursos de areas di-
ferentes); e navegacao livre (dos cur-
Sos regulares para cursos de exten-
sd0, projetos comunitarios e ativi-
dades extracurriculares).

Ao se matricular em um dos cur-
sos de graduacao, o calouro néo se-
14 apenas aluno de um curso especi-
fico, mas um aluno da Universida-
de Anhembi Morumbi.

Laboratorios dio apoio pedagdgico

A estrutura de apoio pedagdgico
da Anhembi Morumbi inclui labora-
torios, ateliés, estiidios e bibliote-
cas. Sao 16 laboratorios de informa-
tica, equipados com 600 computado-
res, além de scanners, impressoras
e plotters. A disciplina de Informati-
ca consta de todos os cursos. Dessa
forma, os computadores, a maioria
com acesso a Internet, estdo a dispo-
sicao de todos os alunos. O Depar-
tamento de Informatica Aplicada a
Educacdo também oferece cursos
de extensdo e consultoria a peque-
nas e médias empresas.

A Anhembi Morumbi mantém
ainda laboratorios de Linguas, Qui-
mica, Nutricio, Farmécia, Engenha-

ria Civil e Arquitetura. Os cursos de
Arquitetura, Artes, Desenho e Moda
dispoem de ateliés, oficinas e dois la-
boratorios fotograficos equipados
com cameras, impressoras e scan-
ners. O estidio de Fotografia, Som
e Video conta com trés ilhas de edi-

A estrutura de apoio curricular
completa-se com duas bibliotecas
informatizadas, uma delas especia-
lizada em Moda. O acervo é de 81
mil itens, entre livros (50.411 volu-
mes), apostilas, periddicos, folhe-
tos, teses, fotos, CDs, fitas cassete e
videos. As duas bibliotecas ofere-
cem acesso a Internet.
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