Um negocio que as seguradoras aprenderam nas escolas

Com grande potencial, mercado ja oferece cobertura hoje a 1,5 milhdo de alunos

Cristina Canas e Germana Costa Moura

e Criados para proteger as escolas da inadimpléncia, os seguros
educacionais tém cerca de 1,5 milhdo de criancas seguradas, em
1.500 estabelecimentos particulares. A Canadé Seguros estima que
as escolas perderiam em torno de R$ 100 mil por ano com a saida de
alunos que cursam o ensino basico por causa da morte dos pais.
Pioneira no mercado com quase 40% das vendas, a empresa viu sur-
gir nos dltimos anos concorrentes de peso, como 0 Bradesco € a
Porto Seguro. A carteira da Bradesco Seguros cresceu 97% de 1996
para 97 e hoje tem 70 mil alunos segurados em 55 escolas.

— O mercado potencial é imenso. O Brasil estd dando cada vez
mais importancia & educagao nesses tempos de globalizagao. As fa-
milias sabem que amanha seu filho vai estar competindo com tra-
balhadores de Estados Unidos, Asia e Europa. Com as facilidades de
transporte e comunicacgdo, qualquer pessoa pode substitui-lo e a
educacio passa a ser fundamental — diz o diretor de produtos da
Bradesco Seguros, Mario Debiase.

Nos dltimos tempos, os pais comegaram a tomar a iniciativa de
comprar esse tipo de seguro, levando ao lancamento de apdlices
individuais. David Filipe Santiago de Souza, gerente de produto da

Seguradora Indiana, afirma que a empresa, que ja faz seguro cole-
tivo, ingressou no ramo dos seguros educacionais individuais para
atender a crescente demanda do mercado.

Renato Terzi, gerente de produtos da Icatu Hartford, afirma que o
mercado segurador tem enorme potencial de crescimento. O bra-
sileiro gasta US$ 80 por ano com seguros contra US$ 100 dos ar-
gentinos, US$ 1.200 dos alemaes e US$ 1.300 dos americanos.

— Entre as apolices mais procuradas esté o seguro educagéo, pe-
las vantagens e custo baixo — diz Terzi.

Nao sé as seguradoras estao de olho no mercado aberto pela
preocupagio dos pais com a educacao dos filhos. A Brasilprev, do
Banco do Brasil, e o Bradesco transformaram os planos de previ-
déncia privada, antes destinados a quem se preocupava em garantir
aposentadoria decente, numa alternativa para os clientes juntarem
dinheiro para educar os filhos. Por enquanto, s6 as duas disputam
um mercado que cresce 50% ao ano. '

De olho na rentabilidade potencial da educacao e na necessidade
de modernizagao das escolas brasileiras, o banco inglés Comerce
Bank tem linha de crédito de US$ 5 bilhdes para financiar a compra
de laboratérios fabricados pela inglesa Sangari. Um kit com cinco
laboratérios custa US$ 340 mil, financiados-em cinco anos. m
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