A metodologia da pesquisa

A pesquisa LPM/Multi
foi realizada entre os dias
i 22 e 24 de setembro, portan-
to, uma semana apos 0
inicio da propaganda elei-
toral gratuita no radio e na
televisao. Foram ouvidas
620 pessoas, através de en-
trevistas pessoais e domici-
liares, com idade variando
entre 18 e 65 anos.

Para apurar a intencao
. de voto para o Senado, 0s
pesquisadores apresentam
aos eleitores uma lista dos
candidatos, pedindo-lhes
que indicassem seus prefe-
ridos. No caso da Camara,
perguntou-se: O senhor ja
escolheu 0 nome de gquem
ira votar para deputado
federal? A quem respondeu
sim, perguntou-se . quem
era. o candidato preferido.
Apurou-se, entdo, que 55%
dos eleitores do DF ainda

continuam indecisos, quan-
to a eleicao de deputado.

A amostra: da. pesquisa
foi do tipo intencional, com
cotas representativas de
sexo, idade e classe socio-
econdmica, - distribuidas -
proporcionalmente ao nu-
mero de eleitores de cada
uma das onze zonas eleito-
rais do DF. Foi o se gundo
levantamento realizado pe-
la LPM/Multi em Brasilia.
O primeiro entre os dias 15
e 22 de agosto, havia indi-
cado-um percentual de in-
decisos da ordem de 63%.

Apurou-se, além da in-
tencao de voto para deputa-
do e senador, os fatores que
estdo influindo na escolha
do eleitor por este ou aque-
le candidato. ‘

A amostra de 620 eleito-
res tem o seguinte perfil:




