Na TV, Lindberg mais cotado

A empresa Apoio Comunicacao e Congressos Ltda, [ Nome pesquisade
realizou, no periodo de seis a 10 deste més, ouviu 500 “ Doriel de Oliveira
pessoas para saber se tinham visto a propaganda " Clarindo Rocha
eleitoral gratuita na televisio. Deste total, 238 tinham de
assistido e lembraram os nomes de trés candidatos. En-
tre eles, ganharam Lindberg Aziz Cury (Senado/
PMDB, Meira Filho (Senado/PMDB), e Pompeu de
Souza (Senado/PMDB), respectivamente, com 30,2 %,
23,1 %e 11,7%. :

Nao houve separagao por candidaturas ao Senado e
Camara. Dos ouvidos, 262 nao viram o programa 184
lembraram nomes. A regra do levantamento e os resul-
tados s@o os seguintes:

« A pesquisa da Apoio Comunicacéo foi realizada en-
tre os dias 6 e 10 de outubro, tendo por base 500 resi-
déncias escolhidas aleatoriamente no Plano Piloto e
cidades-satélites. Nesse periodo foram ouvidas dia-
riamente cem pessoas, a partir do encerramento do
grograma eleitoral noturno, ou seja, entre as 21h30 e 22

oras.

As consultas foram feitas por telefone, por 10 pes-
quisadores simultaneamente, assim distribuidas: 20
residéncias por dia no Plano Piloto (cinco em cada uma
das areas: Asa Sul, Asa Norte, Lago Sul e Lago Norte)
e 10 residéncias por dia em cada uma das cidades sa-
télites: Taguatinga, Ceilandia, Nucleo Bandeirante,
Guara, Gama, Brazlandia, Sobradinho e Planaltina,
num total de 500 consultas. A cada pessoa que atendia
ao telefone, desde que fosse maior de idade, portanto
eleitor, foi feita a seguinte pergunta: «Voce assistiu ao
programa eleitoral hoje?». Em caso de resposta afir-
mativa, vinha uma segunda pergunta: «Vocé(jembra 0
nome de trés pessoas que apareceram no video?». E,
finalmente, em caso de nova resposta positiva, a per-
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gunta final: «Quais?». P
Por este método, foi possivel identificar o grau de in- ¢
teresse do telespectador pelo horario eleitoral. -
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