Cartazes confunden, eleitor

“0 ajuste da propagan-
da a nova realidade politi-
ca imposta pela amplitu-
de de partidos politicos,
que promoveu a inscricao
de um numero elevado de
candidatos postulantes ao
cargos de senador e depu-
tado no Distrito Federal,
bem como €m outros es-
tados da Federacao, atin-
giu com dureza toda a es-
tratégia da’ campanha
politica até agora conhe-

-cida e praticada.

Houve um: verdadeiro
push de panfletos aos
outdoors em locais permi-
tidos pela Justica Eleito-
ral, sem, contudo, conse-
guir sensibilizar os eleito
res. Alias, penso até que

| essa guerra pouco con-
_vencional de cartazes, ex-
cessivamente efémeros,
tem prejudicado os candi-
datos e confundido o’pu-
blico leitor. N3o ha tempo

para fixar em ninguém,.

tal a velocidade de substi-
tuicdo da panfletagem...

Assim, a solucao esta
em encontrar uma boa es-’
tratégia politica, capaz
de adaptar e/ou redire-
cionar os recursos huma-
nos, materiais e financei-
ros, sem esquecer, nunca,
que “a propaganda é a al-
ma do negocio’’!

Temos um novo eleitor
€ um numero perigoso de
concorrentes. A faixa de
mercado politico esta es-
treita para uma demanda
bastante inelastica.

Esse novo eleitor ainda
esta estudando, meditan-
do e avaliando os candi-
datos, dai o elevado nu-

. [ -
mero de ndecisos. Em
vista da airrada concor-
réncia de‘candidatos, o0
eleitor :est podendo exi- .
gir mais, esperar e até
-negociar, 1ima condicao
vantajosa:para ambos.
Para ganlar o voto, prin--
cipalment; o dos indeci-

+ s0s, os,caididatos preci-
‘sam 1den]incar-se com 0Ss
eleitores,itchegar mais
‘perto. A’ comunicacio

e adequada ‘com um mini-

=~ mo de astos possivel,.

passa a &r fundamental
na hora Hie obter melho-
res mdlcé 'do Tbope, cer-
tamente, : ganhar esssa
eleicao d¥15 de novem-
bro, mar¢ida pela Consti-
tuinte. . °

Conclufido, fazemos
-um alertaios candidatos
para obsevarem atenta-
mente 0s povos tempos,
procurand, desenvolver
uma estrtégia adequa-
da, entre’outras varia-
veis, procirar segmentar
o “merca® do voto”, de-
finindo pezfeltamente 0Ss
- eleitores ue pretendem
atingir, cqnpativeis com
orisco dadeicao e as pos-
sibilidades;de seus res-
pectivos gcursos huma-
nos, mateiais e financei-
ros.

Essas olservacoes me-
recem ateicao dos candi-
datos qu¢ nao tiveram
ainda umbom desempe-
nho nas p&quisas de -opi-
nido publia, mas com po-
‘tencial derotos.

.Um abri¢o do admira-
dor de suaprestigiosa co-
luna”., Heeilio Moreira -
SHIN.- Q1 0-Cj. 8-¢.25.
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