
Cartazes confundern eleitor 
"O ajuste da propagan-

da à nova realidade políti-
ca imposta pela amplitu-
de de partidos políticos, 
que promoveu a inscrição 
de um número elevado de 
candidatos postulantes ao 
cargos de senador e depu-
tado no Distrito Federal, 
bem como em outros es-
tados da Federação, atin-
giu com dureza toda a es-
tratégia da campanha 
política até agora conhe-, t  
cida e praticada. — 

Houve um verdadeiro 
push de panfletos aos 
outdoors em locais permi-
tidos pela Justiça Eleito-
ral, sem, contudo, conse-
guir sensibilizar os eleito 
res. Aliás, penso até que 
essa guerra pouco con-
vencional de cartazes; ex-
cessivamente efêmeros, 
tem.prejudicado os candi-
datos e confundido o•pú-
blico leitor. Não há tempo 
para fixar em ninguém, 
tal a velocidade de 'substi-
tuição da panfletagem... 

Assim, a solução está 
em encontrar uma boa es,:• 
tratégia polítiCa, capaz 
de adaptar e/ou redire-
cionar os recursos huma-
nos, materiais e financei-
ros, sem esquecer, nunca, 
que "a propaganda é a al-
ma do negócio"! 

Temos um novo eleitor 
e um número perigoso de 
concorrentes. A faixa de 
mercado político está es-
treita para uma demanda 
bastante inelástica. 

Esse novo eleitor ainda 
está estudando, meditan-
do e avaliando os candi-
datos, daí o elevado nú- 

mero de tdecisos. Em 
vista da aírrada concor-
rência deicandidatos, o 
eleitor :esti. podendo exi-
gir mais, esperar e até 
negociar ima condição 
vantajosa para ambos.. 
Para garilãr o voto, prin-
cipalme0- o dos indeci-
sos, os cattlidatos preci-
sam idenfficar-se com os 
eleitores,l-tchegar mais 
perto. .4 k  comunicação 
adequada com um mini-

-6e de. "gistos possivel, 
passa a ?.i- .fundamental 
na hora filé obter melho-
res indicê 'do Ibope, cer-
tamente, !ganhar esssa 
eleição ck115 de novem 
bro, marOla pela Consti 
tuinte. • - 

Concluído, fazemos 
um alert4àos candidatos 
para obse-yarem atenta-
mente os povos tempos, 
procurandí desenvolver 
uma estratégia adequa-
da, entreoutras variá-
veis, proc ■rar segmentar 
o "rnei;cãte do 'voto", de-
finindo p5eitamente os 
eleitores (lie pretendem 
atingir, ciltpativeis com 
o risco da feição e as pos-
sibilidade:4,  de seus res-
pectivos ecursos huma-
nos, mateiais e financei-
ros. 

Essas olServações me-
recem ateição dos candi-
datos Tu( não tiveram 
ainda um bom desempe-
nho nas piSquisas de -opi-
nião públita, mas com po-
tencial de ,otos.- 

Um abeço do admira-
dor de suaprestigiosa co-
luna' ~ílio Moreira - 
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