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Consumidor vai pagar mais

As sacolas ecoldgicas fazem
bem a natureza, mas podem
afetar negativamente o bolso
do consumidor. Os empresa-
rios alegam que a isen¢do do

ICMS néo cobre os 15% de di-
ferenca no preco das embala-
gens: “Hoje os supermercados
trabalham com margens de
lucro muito pequenas, entre

SACOS DE PLASTICO COMUM CUSTAM 15% MENOS QUE 0S ECOLOGICOS

1% e 2%, e uma concorréncia
muito grande”, informa o su-
perintendente da Associacdo
dos Supermercados de Brasi-
lia (Asbra), Antonio Tolenti-
no Neto. “Todo e qualquer
custo que venha a cair em ci-
ma do produto serd, eviden-
temente, repassado ao con-
sumidor. Ndo tem milagre”,
complementa.

O empresdrio destaca, no
entanto, que ndo € contra me-
didas ecoldgicas. “Ndo pode-
mos é ficar no prejuizo, mas é
claro que os supermercados
vao negociar a0 maximo com
o fornecedor e aproveitar o
desconto do ICMS”, promete
ele, que vé nas sacolas de te-
cido uma boa opc¢ao parao
consumidor.

Mas o que serve as grandes
empresas, muitas vezes, nao
se encaixa a todos. A distribui-
¢do de sacolas retorndveis ain-
da ndo é possivel para peque-
nas empresas, segundo o pre-
sidente do Sindicato do Co-
mércio Varejista do DF (Sindi-
varejista), Antonio Augusto de
Moraes. Mas ele mesmo admi-
te: “O uso de materiais ecolo-
gicamente corretos é uma ne-
cessidade da humanidade co-

‘mo um todo e ndo podemos

negar isso por interesse finan-
ceiro. E lei. O setor terd de se
adaptar e fard isso”. (RV)



