SAO PAULO — O Brasil quer
dos japoneses ndo apenas novos

te, aprender o segredo que os
transformou na poténcia econé-
mica atual: o aumento da produti-
vidade e o fim do desperdicio. Em
busca disso, empresarios brasilei-
ros estao se articulando dentro da
campanha “Maos a Obra” e pre-
param viagens de grupos seto-
riais para conhecer pessoalmente
a experiéncia japonesa de recons-
trucdo no poés-guerra. A campa-
nha, anunciada ontem no semina-
rio “O Brasil visto de fora e por
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investimentos, mas principalmen-

Empresarios vdo conhecer .
‘in loco’ o milagre do Japao

dentro” patrocinado pelo Bame-
rindus, pretende trazer para den-
tro das empresas brasileiras o
aprendizado desses grupos.

— Temos que predefinir os
anos 90 como a década da compe-
téncia, piiblica e privada, deixan-
do de lado instrumentos carto-
riais e as jogadas fiscais e
financeiras dos anos 80 — disse
Yuichi Tsukamoto, professor da
Fundagdo Getilio Vargas e Dire-
tor da Sharp, ao explicar que 0s
Governos anteriores usaram ape-
nas a politica de juros e tributos
para administrar a economia.
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