Depois do Plano Cruzado 1I, a
disposicéo de compra declarada dos

|'E o que aponta a pesquisa Tendén-
| cia de Consumo para 87, da Inters-
cience — Informacéo e Teconologia
Aplicada. Mas nos setores em que 0s
aumentos ja ocorreram a reducéo €
ainda maior, explica Paulo Secches,
direter da Interscience. :

.. Aintengéo de compra de vefcu-
los, por exemplo, caiu 45% em de-
zembro de 86, contra a intengéo de-
clarada em novembro. Com 0s no-

ros de uma pesquisa, essa é uma
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Ninguém quer comprar

‘'vem vivendo. Ele conta que:
consumidores caiu, em média, 35%. |
-entrando numalonga fila de espe
‘Tao longa que Secches abriuma

outra revenda. ;

\ ra pronta:entrega. Secche
vos precos o mercado estd extrema-
mente ofertado. Mais do que nume-

~com acessorios mais interessantes..

realidade que o préprio Setc
m vi e co mbes o
Cruzado II havia encomendado

carro novo numa concessionari "

sua opc¢ao de marca e modelo e

1 c3-
bou conseguindo outro carr

em

Logo ap6s.0 aumento dos velei="}

.los, porém, a primeira concessiong...|

ria o procurou, oferecendo 0 carro

que originalmente havia pedido, pa-
i

cou sua desisténcia, mas ot
dor nso se deu por veneid
mas cartas e telefonema

a.
formando que tinha trés dias para ir
retirar o carro, caso contririo a ofer-
ta estava suspensa. Secches voltou
a comunicar sua ‘desisténcia mas,
poucos dias depois, fol surpreendido
por outro contato da concessionéria
que lhe oferecia um novo modelo,

»0O mais irénico?2, diz ele, “é que
agora estamos tentando vender lin
carro da empresa e simplesmepnte
néo encontramos comprag . Ha
vinte dias anunciamos o carro, piro-
curamos intmeras revendas:de ygt-
culos usados, mas ninguém guer
comprar. Todo mundo estd € duie-
rendo vender”.(M.P)
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