O Brasitndo pode ficar isolado, precisa mudar a imagem
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um pafs “‘a
la mode’’.
Essa é uma
dura reali-
dade gque,
longe de ser
uma novida-
de para muitos brasileiros,
deve ser encarada de fren-
te por quem tem a respon-
sabilidade de montar o ce-
ndrio de desenvolvimento

do Pafs nas préximas déca- .

Brasil, sobretudo a ima-
gem do Brasil.

Afirmar que a simpatia
se transformou em antipa-

restricdes 4 importac8o, as
dificuldades de receber o
pagamento de mercadorias
e servigos vendidos ao Bra-

sil, a reserva de mercado
para a informética, a mo-
ratéria e outros ingredien-
imagem que desfrutdva- tes estdo isolando o Brasil
mos anos atrés. do fluxo de negécios inter-
Pelé ndo é mais atracdos - nacionais.
o Brasil ndo é mais tantg<- 0 surgimento de novos
atracdo. ~—parceiros asidticos para as
O Brasil é, em termos,de—gconomias desenvolvidas
teoria mercadolégica, umc-pstd acentuando essa
produto que envelheceu~=marginalizac¢éo.
Seu “mix’’ de imagem néo Em recente e indagadora
foi renovado. E preciso ur- ~viagem que fiz & Europa,
entemente retocar Sug ™ visitando - instituicGes de

tia, que o interesse desapa-
receu, seria um exagero.
Mas estamos longe da

das. ~milmagem e seu conteido.
Como era o Brasil, em = Esse envelhecimento de

termos de imagem exterr ,imagem deve-se a dois fa-

na, dez/quinze anos atrés?.: tores.

Um pafs que despertavy 3 Um externo: outros

curiosidade e simpatiag.-+protagonistas surgiram no

Era o pals-continente, dé “jcendrio internacional. E o
riquezas naturais inexplo:’=-caso de alguns palses asié-

radas e inesgotdveis. Era o---ticos, que souberam com

parafso tropical: o samba, _,competéncia atrair o fluxo
o carnaval, o futebol. Era a4 de interesse turfstico e co-
economia sensac¢cdo da~mercial para si, fazendo re-
mundo: crescimento ddlXfluir um movimento que,
12/13% ao ano! Mais qua™~¥m dado momento, era in-
curiosidade, o Brasil des=<{feiramente favordvel ao
pertava grande interesse{¥Brasil. O outro fator é in-
por parte da comunidade terno, mas de enorme visi-
internacional. bilidade externa: a divida

Entre 1974 e 1987, no en- externa e suas conseqllén-
tanto, as coisas mudaram. cias sobre as relagdes co-
E mudaram o mundo e o merciais brasileiras. As

apoio ao comércio exterior
de seis pafses, cimaras de
comércio, empresérios e
instituicbes de ensino de
management, quantos es-
trangeiros me fizeram in-
cémodas indagacgdes?

O problema, claro, ndo é
s6 de imagem de um pais
que ndo é mais *‘a la mo-
de’’. Temos problemas in-
ternos, estruturais, a ven-
cer.

Mas para vencé-los é pre-
ciso sair do casulo. Ver o
que estd acontecendo 14 fo-
ra é essencial para anteci-
par o que ocorrerd no Pais
daqui a cinco/dez anos.

O mundo ¢ hoje uma al-
deia global, como anteci-

pou MacLuhan quase duas
décadas atrds. Nfo somos
uma Albénia (e gracas a
Deus ndo queremos sé-lo).
O que se passa na Europa,
nos Estados Unidos, no Ja-
plo, fatalmente deveré
passar-se aqui na praca
Sete, em Belo Horizonte, ou
na av. Paulista, em Sdo
Paulo, ou na praia da Boa
Viagem, em Pernambuco,
daqui a pouco tempo. E ine-
xorével.

E bom que nos voltemos
para nossos parceiros
latino-americanos, mas
ndo é apenas com politica
de boa vizinhan¢a que con-
seguiremos financiar nosso
desenvolvimento. A inte-
gracdo econémica com Ar-
gentina deve ser uma das
prioridades — ndo a priori-
dade. O proprio presidente
Alfons{n ndo se limita a es-
Se acordo e constantemen-
te esté nos Estados Unidos
e na Europa tentando abrir
novos caminhos.

A realidade é que 80% da
riqueza mundial circula no
hemisfério norte. O préprio
comércio brasileiro depen-
de em mais de 70% desse
bloco econémico.

Nossos politicos, esses
que estfo 4s vésperas de
redigir uma nova Constitui-

¢do, deverdo manter sua
preocupac¢do com o social,
vale dizer, com o mercado
interno, mas nunca deixar
de olhar para fora da jane-
la externa.

Nossa lideranga politica,
o presidente da Reptblica e
os presidentes dos grandes
partidos inclufdos tém de
ser sacudidos pelo Itama-
raty e pelos demais orga-
nismo que tém um pé 14 fo-
ra (Banco do Brasil,
CVRD, Petrobrds, Inter-
brés e outros). E certo que
essa diplomacia oficial e
oficiosa tem esse terméme-
tro de baixa imagem do
Pafs. E preciso utilizé-lo,
mesmo correndo o risco de
Zair um pouco chamusca-

0.

O Brasil precisa de um
novo marketing internacio-
pal. Ndo falo de um marke-
ting comercial como se faz
com a venda de um sabone-
te, mas de uma imagem
institucional que permita o
Pafs passar definitivamen-
te da casa dos US$ 25 bi-
lhées de exportagcdo por
ano e pule para US$ 30/40
bilhdes.

(*) Superintendente da Fun-
daglio Dom Cabral/Cedex, de
Belo Horizonte.




