¢ cresceram
5% em95

© - $KO PAULO'— ©s 500 fabri-

. cantes de: produtos .de’ limpeza,
que movimentam USs$.4 bilhoes.

por ano regxstraram um CI'CSCI-

mento de;5% nas vendas do ano
'passado | “Ficamos dentro da.

"nossa - medla historica”, diz José

.Joao Locoseh presxdente da As-
. ‘sociagio Brasileira das Industrias*
- de Produtos de anpeza (Abipla).
Para:- 1996, ele. nio espera uma
altera(;ao 1o ritmo de cresc1mcnto

do setor

.J

Segundo Locoseli, os fabrican-

tes de produtos de higiene, a -
‘exemplo de outros setores da eco-

noria, também reduziram os pre-
¢os dos seus produtos no ano pas-
sado. “Para uma inflagdo de 35%,

0§ pregos do setor evoluiram em. -

medla 20%”, diz Locoseli. Por

- 1550, Muitas empresas tnveram um
* . aumento de volume de vendas su-

perior ao crescimento do -fatura-

‘mento.

O:ano tambem foi marcado.»
pelo lancamento de novas marcas -

e embalagens :mais econdmicas

 capazes de garantir 0 creseimento
das vendas A Gessy, Lever, lider
. do setor de higiene e -limpeza,

alem de alimentos, faturou US$
3.8 bilhdes, um resultado cerca de

8% superior a0 de 1994

f 'i’

Mais da’metade desse fatura-'

mento vem dos produtos de higie-

nee hmpeza .0 segredo da empre- .
sa esta na‘oferta diversificada de -
_produtos .com destaque para as

linhas populares de sabonetes,

Ronald Rodrigues, dlretor de as-
suntos corporatlvos da empresa,

A Gessy investiu- US$-250. rm-f '
lhdes.em- expansao de capamdade
Em fevereiro inaugurou uma no-, -

-ova fabnca de: detergentes em po
' Gracas a estes investimentos a
-empresa tem folga para expandir
. suas’ vendas-este ano.. O investi:
 mento foi decorrente .da concoré

réncia acirrada no mercado de sa4

" bdoempd. - - 3
pastas de.dente ¢ outros produtos o
de uso diario. L
- -Margem de lucro — Para 2
. manter ‘sua. margem de Tucro in- .

" tacta a Gessy buscoii ganihar pro-
- -dutividade. “Mantlvemos 0s
10.800 empregados e ‘aiimentamos

em 10% o volume de vendas”, diz -

Investlmento — Assnm cos -

" mo a Gessy, outras empresas m-

vestiram- pesado nesse segmento
para manter a fatia de mercado'e.

- ofertar produtos mais baratos
.com novas: marcas. Pequenas e

microempresas também entraram

"no mercado oferecendo produtos
. reglonals . ;

: “Nossa: prevnsao para 1996 g
de um crescimento de 8% em vo—

’ lu_meefaturamc;nto conclui Ro+
. drigues, daGessy. .|

* Naedigdo de aménhi; o balango e as p‘grs’pectivés de oil'tros_ setoresda economia




