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0 real e a Realina

® No dia do aumento do salario-minimo eu estava em

Bréas de Pina, periferia do Rio, conversando com quem .

ganha saldrio-minimo. Entre todos, a mais queixosa era
uma senhora de nome sugestivo: Realina. Aos 60 anos,
ela vive de faxina, quando encontra. Perguntei que lem-
brancas guardava da época da inflagao alta e ela fez um
ar perplexo: “quando?”. Quando os prec¢os subiam todo
‘dia, disse. E ela: “Lembro néao. Cabeca' ruim mesmo”.

O mal'de Realina atinge ini-
meros brasileiros. O tempo da
inflagao descontrolada é visto
como remoto. Uma distor¢ao
do passado, vencida definiti-
vamente. O maior risco que o
Plano Real corre neste terceiro
ano de vida € exatamente o da
complacéncia com pequenos
desvios, pequenos reajustes,
pecadilhos indexatérios.

O Governo tem dado os pio-
res sinais. No ano, ja fez as tra-
palhadas com os combustiveis
e permitiu que tarifas piiblicas
federais e municipais fossem
indexadas a inflagao passada.
Realina tem mais razao do que
imagina porque, com o salério-
minimo, o Governo usou a pre-
visao de inflagdo futura. A’ di-
ferenca entre o aumernto do mi-
nimo (12%) e o dos transpor-
tes (23%) foi de 92%. Um dos
aprendizados da inflagao bai-
Xa € que a distancia entre os
ndmeros € maior do que ima-

* gindvamos. ..

Outro erro do Governo tem .

sido aceitar reivindicagoes de
empresarios por protecionis-
mos setoriais que acabam pro-
duzindo inflagio, como se viu

-~COM 08 carros e os texteis Foo™

lizmente, o pais tem mostrado
estar avan¢ando rapidamente
no caminho da desindexagao.
" O aumento da gasolina, por
exemplo, ndo contaminou ou-
tros pregos. Os consumidores
tém revelado que aprendem’
com uma velocidade espanto-
sa a nova légica de um mundo.
de inflagdo baixa. O setor de
bebidas esté registrando que-
da de vendas logo apés o au-
mento dos prec¢os. O niimero
de carros vendidos este ano
no Brasil serd menor do que
em 1995.
A mudanga que houve no
. Brasil com o Plano Real é pro-
funda. O que est4 mudando é a -
. Prépria dinamica da econo-
mia. O aumento de vendas. tem
consolidado novos patamares
de consumo, que estio trans-
formando o Brasil num merca-
do de consumo de massas.

Uma economia que em 1995
consumiu sete milhdes de apa-
relhos eletrodomésticos e 2,5
bilhdes de litros de refrigeran-

-tes a mais que no ano anterior

atrai os investidores externos,
como esta acontecendo.

A queda da inflagao resga-

tou milhées de brasileiros pa-
ra o mercado de consumo, € is-
so é que explica os novos pa-
tamares de consumo. S6 que a
nova economia nao reage mais
como antes. O ex-ministro
Marcilio Marques Moreira vol-
tou da sua tltima reunido na
Fiesp com a certeza de que, na
-economia do Real, tudo € rela-
tivo. Em crise permanecem
calgados, bens de.capital e
confec¢des. Vendendo mais,
os bens de consumo de massa:
alimentos, remédios e produ-
tos de higiene e limpeza.”

— E eletroeletronico, que
entrou no rol dos bens de con-
sumo de massa— diz.

Em boom esta o setor de ci-
mento, quase batendo na, ca-
pacidade instalada, empurra-
do principalmente pelo que é
conhecido como “consumo-
formiga”. Outra realidade vive

"0 Sétor de produtos de cimen-

to que fornece para as grandes
construgdes e obras piblicas.
As fabricas de blocos de con-
creto estao com ociosidade de

. 50%. Outro exemplo do poder

dos novos consumidores: a
Pronor, que vende matéria-pri-
ma para colchdes, estd baten-
do recordes de venda.

O Brasil aprende com o Real
o poder do consumidor de bai-
xa renda, que além de tudo
tem uma qualidade rara: é

- bom pagador. Na nova realida-

de demogrifica, em que a po-
pulagio nao cresce mais como
antes, integrar quem est4 fora
do mercado €, além de impera-
tivo ético, uma razio de mer-
cado. Mais poderosa ficars a
€conomia quanto mais consu-

‘midores incluir em Seu merca-

510. O terceiro ano do Real tem,
Inevitavelmente, que zelar por
Realina. .
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