Federacao do Comercio preve:
Natal com precos mais bzuxog

Queda nas vendas fara
com que consumidor seja
mais disputado pelos
lojistas, prevé FCESP

DENIZE BACOCCINA
e VERA DANTAS

Federacao do Comércio do

Estado de Sao Paulo prevé

reducao de precos no co-
mércio no fim do ano com o pacote
fiscal anunciado ontem pelo gover-
no. A medida também deve reduzir
as vendas. “O mercado vai ficar
mais dificil e isso acaba resultando
em queda de pregos”, diz o econo-
mista Antonio Carlos Borges, dire-
tor-executivo da federacao.

Pelos calculos da entidade, o fa-
turamento do comércio deve ficar
inferior ao do inicio do Plano Real.
Os economistas estimam uma re-

ducao de 9% no faturamento e de
% no volume fisico

de mercadorias em
relacao a 1996. An-
tes do aumento dos
juros e das mudan-
¢as na arrecadacao,
a expectativa era
de uma queda de
6% no faturamento
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no fim do ano, porque sao amgl;ﬁ
muito comprados para present§
“No inicio do ano é que esse setes
sentird mais”, diz Borges. A dumn-
¢ao dessas medldas e da alta dae
juros, na avaliacao de Borges, di
pendera do éxito do governo effi
aumentar o fluxo de capital extege
no. Mas a expectativa da federacao
é de que a situacao do comércio sé
vai melhorar no segundo semestre
de 98.

Para a Associacao Comercial de
Sao Paulo, as medidas economicas,
embora necessarias, estao chegan-
do tarde e podem comprometer
ainda mais os altos indices de ina-
dimpléncia e desemprego. “Se as
medidas em relagao ao funciona-
lismo tivessem sido
adotadas antes,
possivelmente o
Pais seria menos
afetado pela crise
externa e o setor
privado nao seria
novamente castiga-
do pelo aumento

e de 3,5% no volu- P - s de impostos e tari-
me fisico. Conside- REVISAO E DE fas”, disse o presi-
rando apenas o dente da associa-
més de dezembro, 0 FATURAMENTO cao, Elvio Alipran-
faturamento deve di.

cair 13% e o volume 9% MENOR QUE Aliprandi consi-
de mercadorias di- dera correto o pa-
minuir 6%. ODE %96 cote fiscal do ponto

Para Borges,
mesmo que as me-
didas adotadas nao tenham efeito
imediato na economia, produzem
um efeito psicologico no consumo.
“A pessoa nio sabe se tera empre-
go no inicio do ano ou como esta-
rao suas desp:*sas e age com caute-
la”, avalia. O 1nesmo acontece, em
sua avaliagio, com os lojistas, que
temem o aumento da inadimplén-
cia. Ele acha que a consequéncia
sera a redugio de prazo no credia-
rio e o aumento dos juros.

O impacto maior sera sentido
nos segmentos automotivo e de
bens duraveis, na avaliacao da Fe-
deracio. O setor de vestuario e cal-
cados deve ser menos prejudicado

de vista macroeco-
némico, porque de-
ve equilibrar as contas publicas,
mas preveé resultados piores para o
nivel de atividade neste fim de ano.

Para o economista Marcel Soli-
reo, diretor do Departamento de
Economia da ACSP, o impacto do
pacote neste momento serd sobre-
tudo psicoldgico. J4 os empresa-
rios de supermercados esperam
um impacto menor dessas medi-
das no setor de alimentos, mas airi-
da consideram prematuro avaliay
a repercussao do aumento dos im-
postos no consumo, segundo o pie-
sidente da Associagao Paulista de
Supermercados (Apas), Omar As-
saf.
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