Setor publicitario
“mostra apreensao
“ quanto ao pacote

Presidente da Abap diz
que ja ha campanhas
sendo canceladas

e O mercado publicitario esta
preocupado com os efeitos das
altimas medidas econdémicas do -
Governo no setor. Nas altimas se-
manas, algumas campanhas fo- ..
ram canceladas e o.cenario para
1998 nao é dos melhores. O vice-
presidente da Associa¢ido Brasi-
leira das Agéncias de Propaganda
(Abap), Celso Japiassu, nao vé si-
nais de recuperacao.

— Campanhas estao sendo
canceladas. Num ambiente reces-
sivo, o anunciante fica mais cau-
teloso e acaba nao investindo em
propaganda — disse Japiassu,
que completa com uma pergunta:
— Seré que a sociedade tem que
pagar um preco alto para segurar
a inflacao? ’

Governo devera cortar
gastos com publicidade

Poucas agéncias apostam num
crescimento como deste ano, pre-
visto para pouco mais de 12%. A
maioria acredita que o desempe-
nho do setor em 1998 ndo sera de
apenas um digito. Uma das per-
das sera das contas do Governo

' Federal, o maior anunciante do
| pais. Este ano, a previsao é gastar
i R$ 475 milhdes em publicidade.

— O Governo promoveu cortes

_em quase todos setores. E quase
‘ certo que o Governo deveré redu-
izir seus gastos com publicidade
‘— disse Jonas Suassuna, presi-.
dente da Abap-Rio.

Suassuna, porém, estd otimis-
ta. Ele reconhece que houve uma
retracdo nos dias que antecede-
ram o andncio do pacote, mas a
tendéncia é melhorar.

— Os anunciantes ficaram na
expectativa, mas o ritmo comeca
a ficar normal. Na crise, a publi-
cidade ¢ uma questao de vida ou
de morte — disse. ®



