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Luiz Gustavo Rabelo
Da equipe do Correio

e volta das férias, o funciond-
rio puiblico Mauro de Moura

4 Magalhdes, 39 anos, tirou a
% {tarde de ontem para fazer compras
(e supermercado na companhia da

duee mu-lher e dos dois filhos. Com uma
. ;;x ‘ ;lista de produtos nas maos, Maga-

- Ihdes ia riscando os itens que coloca-
. vano carrinho de compras. A certa al-

¢ tura, a filha mais nova, Débora, spte

-.anos, pds uma lata de atum no carri-

.+ @ pairetirou a lata do carrinho devol-
-~ "vendo-a a prateleira. “S6 compro o
- estritamente necessario”, disse.

] -, - Afamilia Magalhdes tem uma ren-

. - da mensal de aproximadamente R$ 3

.mil. Segundo Mauro, os gastos com
-~ compras de supermercado ficam em
-, ;torno de R$ 300. O valor praticamen-
«.»»tenunca muda. Ele e a mulher tém o
. i..costume de calcular as despesas do

.~ més. Também evitam comprar su-

;« pérfluos e ndo fazem estoques.
«;, .. Do ponto de vista de economistas e
., -especialistas em consumo, 0 compor-
.tamento da familia Magalhdes pode
ser considerado exemplar, sobretudo
.. .em perfodos de crise financeira como
- -agora. Em tempos de real desvaloriza-
., »do; o principal conselho de econo-

|+, mistas para se conseguir equilibrio

dos orcamentos domésticos é ter cau-
.+ telae evitar gastos desnecessdrios na
hora de comprar (veja quadro).

|~ .. Com receio daalta dos precos das

i mercadorias, muita gente tem ido ao

«

i, 50

’ nho. Sem ceder 4 vontade da menina, -

Zuleika de Souza

Ao lado dos filhos, Mendonga sempre vaiao supermercado com uma lista nas méos: “S6 compro o estritamente necessdrio”

comeércio comprar grandes quanti-
dades de produtos para formar esto-
que. Para especialistas, em vez de
ajudar, esse comportamento tende a
contribuir para o aumento dos pre-
cos das mercadorias e, conseqiiente-
mente, para volta da temida inflagao,

que, segundo analistas, deve ficar en-
tre 7% e 10% este ano.

Com a desvalorizagdo do real em
relacdo ao délar, alguns produtos,
principalmente os importados, de-
verdo sofrer reajuste. Mas a expecta-
tiva é que essa alta ndo seja significa-

hora de fazer economia

tiva. A recessdo, a queda nas vendas

e os saldrios sem grandes reajustes .

deverao fazer com que empresérios
e comerciantes pensem duas vezes
antes de repassar qualquer aumento
para o consumidor final. “Se o lojis-
ta alterar precos ndo vai encontrar
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comprador”, sustenta Miguel José
Ribeiro de Oliveira, vive-presidente
da Associacdo Nacional dos Executi-
vos em Financas, Administracdo e
Contabilidade (Anefac).

Para o economista Roberto Pisci-

telli, o momento pede cautela por

i

parte do consumidor. “Durante al-
guns meses haverd ajustamento do
mercado. Néo se pode dizer que a ta-
xa de cambio vai permanecer a mes-
ma. Portanto, o consumidor néo po-
de cair na tentagdo de achar que os
pregos vdo aumentar.” /
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