Pais estd maduro para enfrentar a intlacao

M uitos paises latino-americanos
sofreram surtos de hiperinfla-
¢ao nas décadas de 70 e 80. mas ra-
ramente duravam mais do que alguns
anos. A inflagdo brasileira foi bem
mais duradoura: a taxa anual perma-
neceu em algarismos duplos todos os
anos no periodo entre 1953 a 1979.
Entiio passou para algarismos de trés
digitos até 1987, exceto durante dois
anos. e avangou para quatro digitos e
até cinco subseqilentemente.

Esta longevidade deveu-se ao sis-
tema brasileiro de “correcdo mone-
taria”, pelo qual todos os pregos
eram automaticamente indexados a
taxa de infla¢do do més anterior (ou
semana ou dia anterior).

Os efeitos desta “invengdo™ fo-

ram perversos. Primeiro. permitiu
a0 governo desconsiderar seus com-
promissos: poderia reduzir as despe-
sas reais simplesmente por mcio do
atraso nos pagamentos. Segundo,
aumentou a desigualdade: os ativos
financeiros eram {regiientemente in-
dexados diariamente, a maioria dos
saldrios ndo. Terceiro, incentivou as
empresys i concentrarem-se na qua-
lidade da administragfo financeira,
em vez de em produtos ou pregos.
O Plano Real mudou tudo isto. A
inflagdo declinante ajudou a preser-
var o valor dos aumentos salariais
concedidos em 1994 e 1995. Gracas
as importagdes de baixo custo, os
precos dos produtos manufaturados
cafram, ou pelo menos subiram em

um ritmo mais lento do que o dos
servicos. que cmpregam grande nd-
mero de pessouds com menos recur-
sos. O resultado foi uma acentuada
queda do nivel de pobreza e desi-
gualdade no Pais.

Em 1994, 33% dos que viviam
nas seis maiores cidades do Brasil
eram considerados pobres: em 1996.
ess¢ nimero tinha baixado para
25%, de acordo com um estudo do
Instituto de Pesquisas Econdmicas
Aplicadas tIpca).

O coméreio mais aberto também
significou um grande aumento de
suprimentos ¢ uma aguda redugio
dos pregos dos produtos de consu-
mo. Entre 1994 ¢ 1998, o preg¢o no
varcjo de um televisor colorido no

Brasil diminuiu de US$ 700 para
USS 400, ¢ o de uma bicicleta, de
R$% 200 para R$ 90.

Agora muitos consumidores pas-
saram a fazer contas. A demanda de
automaveis, bens durdveis ¢ pacotes
de férias despencou. A renda real
declinara na mesma medida em que
a inflagio retornar.

Mas a mudanga de atitude poderi
ser permancnte. Agori. as empresas
sabem muito bem gue os consumi-
dores, em todo o Pais. estio muito
mais bem informados e mais exi-
gentes do que no passado. I nos dias
de hoje poucos acreditam que a in-
flagdo ¢ um mal necessario para lu-
brificar as engrenagens do desenvol-
vimento ccondomico. =



