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Estado é um enorme e fa-

minto dragdo de duas cabe-

¢as que ndo sente dor. Uma

das cabecas come o préprio rabo
sem discernir que estd se matando.

A outra cabega come vorazgmente

tudo que € produzido numa tentativa

. desesperada de manter-se vivo e de
‘€ rentar impedir que a outra cabega sin-
ta necessidade de se alimentar mais
= rdpido e assim abrevie sua morte. Pa-
— receria estoria infantil se ndo fosse a
< mais trdgica realidade do comporta-
mento da "Mdquina do Estado”. O
“Custo Brasil"ndo diminui por que
ndo se consegue diminuir o tamanho
do "Estado". O desenvolvimento ndo
acontece porque o Estado estd falido
== ¢ precisa rolar suas dividas. Por isso
g paga altas taxas de juros para pegar
mais dinheiro no mercado. Isso eleva
“ as taxas de juros que impedem o setor
produtivo de ter acesso ao capital.
L1 Como consequéncia o Estado aumen-
S 1a seu endividamento e o setor produ-
tivo diminui sua producdo.
< O jeito entdo é aumentar a carga
- tributdria e aprimorar cada vez mais
H a mdquina de arrecadagdo para
& manter o "Monstro Vivo".
¢ O vildo passa entdo a ser o pro-
dutor que ndo consegue produzir o
suficiente para alimentar o apetite do
"Dragdo”. O Dragdo passa a escra-
vizar o produtor fazendo-o trabalhar
mais e melhor, sendo ele chama o pai
que é muito maior e voraz conhecido
como o "Dragdo Globalizagao”.
E a velha histéria da criagdo vol-
tando-se contra o criador.
Nosso pais parece ter entrado em
um circulo autofdgico cujo fim é
sempre o comego do fim.
\ E haja sociélogos, economis-
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tas, juristas, baianos e quem sa-
be o "Mister M" para dar solu-
¢d@o ao problema.

Cabe entdo perguntar qual é a
saida para que o pais possa retomar
rapidamente ao seu desenvolvimento
econdmico? Embora cada segmento
da sociedade tenha uma boa respos-
fa para essa pergunta, gostaria de
mais uma vez reafirmar que o cami-
nho mais curto e eficaz é o Turismo.

Enquanto que na Indiistria pesa-
da é necessdrio cerca de U$ 100 mil
a U$1 milhdo de investimento para
gerar um emprego, no Turismo esta
proporgdo é de U$ 10 mil para cada
emprego. Os mais conservadores es-
timam em trés empregos indiretos
para cada emprego gerado no Turis-
mo, enquanto que outros chegam a
projetar essa propor¢do em oito in-
diretos para um emprego direto.

O faturamento mundial do Tu-
rismo € de aproximadamente U$ 3,5
trilhdes representando quase 10%
do PIB do planeta. Gera cerca de
300 milhées de postos de trabalho
no mundo e deverd expandir em
mais 100 milhées de novos empre-
gos nos préximos dez anos. O Brasil
fatura cerca de U$ 30 bilhées por
ano com Turismo e sua participagdo

- O Dragdoeo Turismo

no PIB Nacional ¢ de 3,5%. Neste fa-
turamento o ingresso anual com Tu-
ristas estrangeiros € de U$ 2,6 Bi-
Ihées projetado para chegar a U$ 5
bilhées em dois anos.

O mundo realiza 560 milhdes de
viagens e cerca de 20% sdo de longa
distdncia. A OMT prevé que em 2020
este niimero subird para 1,6 bilhoes
de viagens com cerca de 400 milhdes
de viagens de longa distdncia. Somos
0 39° destino Turistico mais procura-
do no mundo com uma participagéo
no faturamento mundial de pouco
mais de 1%. Os dados acima ndo dei-
xam dividas que o turismo é o gran-
de fildo de negdcios tanto no presen-
te quanto no futuro, e que o Brasil
tem um indiscutivel potencial para
estar entre os dez destinos Turisticos
mais procurados do mundo. A ques-
tdo € definir quais as providéncias
que precisam ser tomadas para
transformar o discurso em realidade.

A primeira e mais importante de
todas é a "vontade politica” para
transformar o Turismo em realidade.

Um exemplo disso foi em 1985
quando o entdo governador Antbnio
Carlos Magalhdes, da Bahia, deci-
diu investir para transformar aque-
le estado em um grande centro tu-
ristico e como resultado a Bahia re-
cebe hoje, mais turistas por ano que
o0 Uruguai. O presidente Fernando
Henrique sem divida foi o que mais
investiu para o desenvolvimento do
Turismo alcangando um crescimen-
to de ingressos de divisas superior a
5%, um aumento na concorréncia
das companhias aéreas o que pro-
porcionou um forte crescimento do
Turismo interno, um aumento subs-
tancial no turismo de negécios, a
criag¢@o do Ministério do Turismo e
Esporte, entre outros.
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No entanto, para disputar esse
mercado mundial hd necessidade de
um grande esforco conjunto dos Go-
vernos Federais, Estaduais e Muni-
cipais, tanto na alocagdo de recursos
financeiros como na criagdo das
condicées necessdrias para o seu de-
senvolvimento.

Essas condigdes seriam princi-
palmente o investimento na forma-
¢do dos profissionais de Turismo, no
envolvimento e sensibilizagdo da co-
munidade, na adequagdo dos atrati-
vos turisticos, no investimento em in-

fra-estrutura bdsica, no investimento

em equipamentos e servigos turisti-
cos, e num amplo programa de mar-
keting para venda do Turismo.

Esta formula é uma velha conhe-
cida dos profissionais de Turismo
mas, infelizmente, é também um ve-
lho e cansado discurso dos nossos
governantes. A Organizagdo Mun-
dial do Turismo concluiu que para
cada ddlar investido no Turismo o
pats recebe seis de volta.

O Brasil pode ndo ser competitivo
no mercado global emmuitos produtos
e servicos, mas ninguém discute que
possuimos um dos melhores conjuntos
de atrativos turisticos do planeta.

Nossos empresdrios, além de in-
vestir precisam de uma maior unida-
de na condugdo dos interesses cor-
porativos do Turismo. Temos um Mi-
nistério do Turismo para falar pelo
Governo mas ndo temos "unida-
de"para falar pela iniciativa priva-
da.

O Turismo € o maior emprega-
dor do mundo e "pode e deve"ser o
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