O que imp

empresa brasileira é bem mais com-
A petitiva que o Brasil. Tem sentido es-

sa diferenga? Tem, e mostra quanto
se pode fazer, no ambiente politico e macroe-
condmico, para dar ao Pais melhor posi¢cao
no mercado internacional. Para os brasilei-
ros, esse é 0 mais importante ensinamento
do Relatério sobre Competitividade Global,
edicao de 1999, liberado ontem pelo Férum
Econdémico Mundial. ,

O estudo classifica 59 economias de acor-
do com dois critérios. Conforme o mais am-
plo, o Brasil passou da 46.* posi¢ao, em
1998, para a 51.%, neste ano, ficando logo
abaixo da Venezuela e imediatamente acima
da India. S6 trés latino-americanos ocupam
lugares mais baixos: Equador, Colombia e
Bolivia. Segundo o outro critério, 0 Pais se
manteve no 35.° lugar.

O padrio mais amplo de classificacdo €
baseado em grande nimero de indicadores
agrupados em oito rubricas: abertura, gover-
no, financas, infra-estrutura, tecnologia,
gestdo, mao-de-obra e instituicoes. Em cada
um dos itens, a classificagio vai de 1 a 59.
Apenas em dois o Brasil se situa abaixo de
40 - gestao (29) e tecnologia (37). O México,

31.° colocado, s6 perde do Bra-
sil num dos oito quesitos: insti-
tui¢des. Corrupgao, crime or-
ganizado, independéncia do
Judiciario, favorecimento go-
vernamental e eficiéncia da
policia s3o algumas das des-
vantagens mexicanas.

O Brasil tem posicao muito
préxima da mexicana (34.%),
quando se trata do segundo cri-
tério, o da competitividade mi-
croecondmica. Levam-se em
conta, por esse padrao, caracteristicas das
empresas, como profissionalismo da gerén-
cia, o custo da mao-de-obra, processos de
produgéo, controle da distribuicdo de produ-
tos, competéncia mercadoldgica e capacida-
de de inovacdo, entre outras. Também se
considera o ambiente de negdcios — itens co-
mo protegio intelectual, padrdes de regula-
¢do, colaboragdo com a universidade, estru-
tura de transportes, etc. ’

As principais vantagens das empresas bra-
sileiras sdo a competéncia mercadoldgica, os
processos de produgdo e a amplitude dos

mercados internacionais (diversidade). Dese-
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nho de produtos e controle da
distribuicdo internacional es-
tio entre as desvantagens prin-
cipais. Sofisticacdo do merca-
do financeiro e qualidade dos
fornecedores nacionais sio al-
guns pontos fortes do ambien-
te, prejudicado pela baixa esco-
laridade da mao-de-obra, falta
de seguranca pessoal ¢ estrutu-
ra de comunicagao.

A posicdo microeconomica
esta longe de ser satisfatéria,
mas é mais compativel com o tamanho e a
diversificacio da economia brasileira do
que a outra classificagao.

Claramente, as condi¢cdes microeconomi-
cas também poderiam ser muito melhora-
das, se varios fatores ambientais — como a
qualidade da administragio publica, o siste-
ma tributario, a posicdo fiscal e a natureza
dos gastos publicos — fossem alterados. To-
dos esses pontos sdo listados como negativos
na classificacéo pelo critério mais amplo.

O contraste entre a classificacdo ampla e
a microecondmica aparece também no caso
de outros paises.

is de competir
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Pelo primeiro critério, os cinco mais com-
petitivos sdo Cingapura (mesma posi¢ao do
ano passado), Estados Unidos, Hong Kong,
Taiwan e Canada. Pelo padrao microecono-
mico, os cinco primeiros sdo Estados Uni-
dos, Finlandia, Holanda, Suécia e Suica.

Pode-se discutir se os indicadores € suas
combinagdes sdo os critérios mais adequados.

Pode parecer ir-

Melhor do que l‘eagsta apontar
discutira o Peru como
N ~ s m competiti-
classificacdoé oa:lsue Moo,
tornar o Brasil  Polénia, Republi-
mais caCheca, Argen-
COMpetitivo tina e Brasil.
Mas os critérios
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sdao consistentes
e se baseiam, supostamente, nos indicadores
de relevancia maior para cada caso.

Depois, essa discussao ¢ muito menos til
que uma reflexdo sobre as desvantagens com-
parativas do Brasil. Em relag@o a isso, ne-
nhum ponto indicado no relatorio € contesta-
vel. A melhor maneira de salvar o orgulho na-
cional é completar as reformas necessarias e
levar mais a sério a competicao internacional. ,



