TR Fiesp cré na exportagio € COmEICio, NOs pregos diferenciados

Indistria quer crescimento

SAO PAULO —A indistria bra-
sileira estd apostando que as ex-
portagdes poderdo alavancar o
crescimento do setor este ano.
Além disso, ela pretende man-
ter o nivel de investimentos rea-
lizado no ano passado. A ava-
liagdo € de Roberto Faldini, di-
retor do Departamento de Pes-
quisas e Estudos Econdmicos
da Federagdo das Industrias do
Estado de Sdo Paulo (Fiesp).do

O diretor da Fiesp prevé que
o setor industrial espera um ano
melhor que o de 1999. “Em
1999, foi feito um trabalho de
reconquista de mercado ¢, alia-
do ao ciAmbio favordvel, hd
chances de as empresas incre-
mentarem seus negdcios com 0s
Estados Unidos, Europa e
Asia”, analisa ele.

Apesar de ver possibilidades
de boas perspectivas para este
ano, Faldini destaca que boa

parcela do clima favordvel estd
vinculada ao rumo que o gover-
no der ao pafs. “O estopim po-
sitivo de investimentos estd li-
gado as agdes e a0 caminho que
o governo e seus poderes deci-
direm tomar. Pode ser o da mo-
dernidade ou da mediocridade”,
alertou o diretor da Fiesp.
Reformas necessarias -
No entender de Faldini, as re-
formas tributdria, previdencia-
ria e o complemento da reforma
administrativa  acarretariam

.queda da taxa de juros, a estabi-

lidade cambial e a criagdo de
poupanga para investimentos
futuros. Esses componentes
alavancariam a geracdo de em-
prego, o aumento do consumo e
a diminui¢io da crise social.
Para o diretor do Departamento
de Pesquisas da Fiesp, o setor
industrial ndo sentiu, em 1999,
a plenitude da recuperagdo no

ano passado, devido a alta das
taxas de juros.

O presidente da Associagao
Comercial do Estado de Sdo
Paulo, Alencar Burti concorda
que a conclusio das reformas
tributdria e fiscal vai melhorar o
cendrio econdmico do ano
2000. “Elas mudario a cara do
pais porque o setor empresarial
serd mais competitivo € 08 go-
vernantes terdo que viver do or-
¢amento como o cidaddo co-
mum”, explicou.

O presidente da Associagdo
alertou que o comerciante deve
estar atento para 0 movimento
ditado pela competig@o, prego e
atendimento e, principalmente,
0 novo comportamento € exi-
géncias dos consumidores.
“N3o ter essa atengdo pode sig-
nificar perda de mercado”, sa-
lientou.

De acordo com Burti, depois

de quatro anos de implantagéo
do Plano Real, o consumidor
passou a viver do orgamento.
“Hoje o consumidor brasileiro
tem uma postura proxima a do
europeu ou do norte-americano.
Faz célculos e pechincha antes
de decidir-se pela compra.”

As analises de Burti de-
monstram que o resultado de
1999 foi favordvel ou pelo me-
nos sem prejuizos. Os prognos-
ticos de mar¢o do ano passado
indicavam que a inflagéo se ele-
varia para mais de 20% e o Pro-
duto Interno Bruto seria 4%
menor. Isso ndo se confirmou e
o ano deve fechar com cresci-
mento de 1,5% no comércio.

Houve ainda mudangas es-
truturais na forca de vendas.
Burti lembra que o comércio
passou vivenciar crescimento e
competicdo similares as dos su-
permercados.



