Estoques baixos, mercado desaquecido
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Além da inflag¢do, do alto
custo do dinheiro e da res-
tricdo de crédito — que le-
varam o comércio a adotar
medidas rigorosas de con-
tencdo de custos e estoques
—, os comerciantes terdo de
aprender a lidar, neste se-
gundo semestre, com uma
forte e irrefutavel variante:
a realidade aquisitiva do
consumidor que, a cada dia,
o afasta de produtos cuja
decisio de compra possa
ser adiada.

Esta opinido, de Leonel
Tinoco Netto, diretor da as-
sessoria econdmica da Fe-
deracdo do Comércio do Es-
tado de S&o Paulo, repre-
senta o consenso de empre-
sarios e executivos do setor.
E a ela se soma ainda a cer-
teza de que é muito pouco
provavel que ocorram mu-
dancas significativas na
conjuntura no curto prazo,
reduzindo, assim, o impeto
de qualquer avanco mais
ambicioso neste semestre.

Tinoco Netto ndo acredita
que o comércio saia deste
ano com algum resultado
positivo. E certo, pondera
ele, que, de um crescimento
negativo da ordem de 21%
no acumulado de janeiro a
maio, 0 comércio reagiu e
conseguiu reduzir essa taxa
ao nivel dos 19% no més de
julho, devido a brusca que-
da da temperatura que be-
neficiou o escoamento, so-
bretudo, de mercadorias do
ramo “mole"”, como vestua-
rios, tecidos e aquecedores.
Mas dai para o otimismo
exacerbado, observa, é
muito perigoso. ‘‘A poupan-
ca continua ainda a exercer
maior fascinio sobre as pou-
cas economias dos consumi-
dores.”

Mesmo que os resuitados
se aproximem de longe dos
timidos 0,3% de incremento
real observados no ano pas-
sado, os comerciantes te-

rio, segundo Tinoco Netto,

de exercitar um agil jogo de
cintura. ‘O grau de incerte-
za de venda € muito grande
e, a continuar ¢ quadro re-
cessivo, 0s comerciantes
deverio adaptar.se de mo-
do muito rdpido & nova rea-

lidade aquisitiva do Pais’’,
afirma. A adaptacéo, no ca-
so, adianta ele, significa
fundamentalmente ‘‘com.
prar pouco em maior nume-
ro de vezes e apenas produ.-
tos de menor custo unitario
e de maior rotatividade.

0 grupo Pio de Agucar ja
vem adotando medidas co-
mo essas ha algum tempo.
De acordo com Sylvio Luiz
Bresser Pereira, diretor-
executivo da érea comer-
cial, no caso dos supermer-
cados, a adaptacdo é mais
rapida. E,tao logo se notou a
vizinhan¢a de uma possivel
mudanc¢a no habito de con-
sumo, “‘simplesmente redu-
zimos as compras de produ-
tos de precos unitarios mais
elevados e aumentamos a
participacdo das mercado-
rias de custos finais mais
acessiveis em nossas lo-
jas’’.

O setor de supermerca-
dos, por sinal, apresentou
um comportamento inco-
mum no primeiro semestre
deste anu. Vendeu entre 7 e
9% a menos do que no pri-
meiro semestre de 1980.
Mas isso ndo significa —
mesmo que 80% do grosso
do faturamento do setor se-
ja proveniente da venda de
produtos alimenticios —, se-
gundo Bresser Pereira, que
seu consumidor habitual es.
teja ‘‘passando fome''. O
que ocorre, explica ele, é
que, pressionados pelos pro-
blemas de renda salarial e
pela inseguranca em rela-
¢ao a manutencio do em-
prego, 0s consumidores es-
tdo fazendo economia onde
podem. E & ai, no seu enten-
der, nas prateleiras dos su-
permercados que encon-
tram as condigdes ideais pa-
ra praticarem o exercicio.

“Se a economia de com-
bustivel, por exemplo, sig.
nifica ter de rodar menos de
carro, no caso dos super-
mercados economizar ndo
significa necessariamente
comer menos, basta que o
consumidor mude sua com-
posicdo de compra’’, desta-

“ca ele. Apesar disso, acres-

centa, o setor devera regis-
trar nesta segunda metade
do ano alguma melhora em
relacdo ao primeiro semes-
tre. Melhora, todavia, bem

pouco significativa. ‘‘Che-
garemos ao fim do ano com
uma queda real de cerca de
5% em compara¢do com o

ang passado.” | .
Marcel Domingos Soli-

meo, diretor do Instituto de
Economia Gastdo Vidigal,
orgio da Associacdo Co-
mercial de Sdo Paulo, tam-
bém acredita que o segundo
semestre ndo serd facil.
Mesmo considerando os
efeitos positivos das safras
e da devolucdo do Imposto
de Renda, ele afirma que o
comerciante tera de usar da
imaginacdo para atrair um
razodvel fluxo de clientes as
lojas. Possivelmente usar

de expedientes utilizados
em larga escala no inicio do
ano, como promogdes e
ofertas de precos nas areas,
por exemplo, de televisores
e aparelhos de som. ‘“‘Num
momento de muita dificul-
dade, é preferivel sacrificar
a margem para ndo perder
a posicdo relativa no mer-
cado”, define Solimeo.

Para ele, o desempenho
melhor dependerd, funda-
mentalmente, de um sé fa-
tor, que considera o mais
sério: estabilizacdo emocio-
nal dos consumidores frente
a “‘psicose’” do desemprego.
“Quem estd desempregado
reduz naturalmente o volu-

desaquecido.

me de compra e quem esta
empregado também se re-
trai diante de uma indefini-
¢do oficial a respeito do as-
sunto’’, sintetiza.

0 mercado, de fato, estd
De acordo
com o termometro de ven-
das do Clube dos Lojistas,
de Sdo Paulo, na area dos
bens de consumo duraveis
registrou-se uma varia¢do
real negativa, entre janeiro
e junho, da ordem de 11,5%.
Os setores que mais se res-
sentiram, depois dos auto-
moéveis (com cerca de 36%
negativos), foram as joias,
oticas e relégios (-18,2%),
moveis e artigos de decora-

¢do (-10,6%) e eletroeletro-
nicos domésticos (-10%).
“‘Sequer as promog¢des em
conjunto com as industrias
conseguiram evitar que o
comércio chegasse ao final
do primeiro semestre com
desempenho negativo na
area dos eletroeletrdnicos
domésticos’’, observa Car-
los Alberto Pereira, presi-
dente da entidade. E justifi-
ca: ‘‘Sdo itens de pregos
unitarios elevados, cujas
vendas — normalmente efe-
tuadas através de financia-
mentos — ndo se concretiza-
ram em grande parte devi-
do s altas taxas de juros
praticadas no mercado’’.

Os bens de consumo dura-
veis, acrescenta Pereira,
registram um incremento
da ordem de 4,4%. E isso se
explica, no seu entender,
pela ajuda do frio (princi-
palmente na irea de confec-
coes e tecidos, com 6,7%) e
ao agil esfor¢co de adapta-
¢do de alguns setores, no
sentido de manter seus pro-
dutos dentro do orcamento

"dos consumidores. Um bom

exemplo, segundo ele, é o
setor de calcados (25,2%)
que lancou produtos em
plastico e em lona, de pre-
cos mais acessiveis.

Ainda de acordo com o0
termémetro de vendas do

Clube, 0 movimento de con-
sultas do Servico de Prote-
cdo ao Crédito (SPC) caiu
cerca de 9,8% em relacdo ao
primeiro semestre do ano
passado. O que, sem duavi-
das, representa uma
sensivel melhora sobre os
12,5% negativos observados
nos primeiros cinco meses
do ano, evidenciando redu.
¢dono volume de compras a
crédito no comércio lojista
de Sdo Paulo. As consultas
ao SPC somaram 611,7 mil
em maio, nimero que ji re-

velava uma leve tendéncia

ao desempenho positivo de
crédito em relacdo as 555
mil consultas de abril. :



