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As dificuldadei económicas: inter- 
romperam a escalada; °ímpeto, o , aces- 

consumo; colocaram- nuvens 
cinzentas sobre o'clima psicológiço oti- 
intata respeito do :futuro sólido e 
estável:quefaCompanhatra esse primes- 
so; e em coUseqüência surgiu um novo 
consumidor,' "para" quem -.consumir- é 

• 
 

uru ato de 'coragem", afirmou o presi 
dente -.daAssociaCão Brasileira de 
Anunciantes, Luiz".Pernando Purquirn, 
em Palestra no 'encerrtunentd do Con-
gresso lbero:Americano dePablicidadd 
(C'tbant), realizado em Buenaa Aires. 

O novo consumidor é mala critico e 
retratárid em relação à propakaridá qué 

-; ›induZ`ao -,consublo disse.Futquirn e 
isáo Saideve às :mudanças dos hábitos 
adejais e 11:Militares, coma alteração:de 
:Valores :tradiciptuds; ;como .os, papéis 
desempenhados -rielCr;l:tottem 'e -  pela 

mulher. A intillter ingressou inaia'ativa-' 
mente no inerçado; de trabalho pari sé' 
realizar cOindindivíduo è também para 
compensar e :équilibrar o -orça/tento. 
dontéstico aso hoMent; por sua vez, com 
,a mulher trabalhando fora, passou tain-,, 
bém a adminiatiar os chamados 
res domésticos fentininos", como' as 
compras em. supermercados.:  

O presidente daAsSoèiação Srasi-
leira:  e AnuricianteS citou recente pés .- 
quisada MéCann Ericimoh -  segimdo a 
qual em 34% das faridliaa antreviStadas 
em São Paulo é o • casal •- qüelaZ as 
Coinprás para a casa e, ein 12% dos 
casos, é o rnarido, ,  sozinho 'ou seja, em 
46% &s famílias existe participação 
total ou parcial do homem' nessas 
compras., , 	. 

Segundo . Furquitn,„ outra':Pastitilsa 
apontou três causas para esse compor  

cora eni.' 
 

tamento dó homertt..1) ele comeÇoU á 
freqüentai' supermercado paralcoh-
trolar mais de perto o orçamento: do-
méstico •e conhecer os preços dos ali-

, nientoa que consturier pode ser',tirna 
forma •de lazar,- em substituiçãd aos 
Paaselos de fiai dé semana que a gaaoli-

' na !Ião permite mais; 3)' há uma•nova 
. divisão :de tarefas na çasa: o homem' 
-também -assumiu parte :dos afazeres 
domésticos. Outra Constatação: os indi-
víduos hoje também valorizam Mais o' 
tempo disponível e estão mais preoct» 
liados em -!'ser" do: que'ém "ter' '. .E a 
propaganda está-se voltando paraeases 
aspectos', C0111 ..0 desenvolVimerito da 

- comunicação individimi em- 
.ção comunicação de inassa;_:'-disie 
,Furquitn. A nova,ptoPaganda scan-
' tuou :devertserMaiii inforniação'' 
menos "motivação". 


