0 Brasil ainda nao encontrou a saida

Essa é a opinido do publicitario Neil Ferreira,

campanha promocional do
governo que tem como tema a frase
“o Brasil encontrou a saida” néo
mostra o que realmente estd ocorren-
do com a economia do Pais e, por
isso, deveria ser amplamente debati-
da pela populagdo, que € quem estd
pagando 08 anincios e recebendo as
mensagens contidas nos comerciais.
E'ssa opinido é do publicitdrio Neil
Ferreira, da agéncia Duailibi, Petit
e Zaragoza (DPZ).
E foi justamente para deflagrar
o debate sobre essas ‘“mensagens
triunfalistas e bombdsticas, nem
sempre reflexo do que estd realmente
acontecendo”, que Neil Ferreira en-

. caminhou, no #ltimo dia 21, uma

sugestdo ao Conselho Nacional de
Auto-regulamenta¢do Publicitiria
(Conar), pedindo que as pegas publi-
citdrias da campanha sejam apre-
ciadas pelo orgdo, que representa as
agéncias, os anunciantes e os veicu-
los de comunicagdo.

O Conar foi criado hd quatro

anospara bloguear a possibilidade -

de regulamentag¢do do setor através
do governo e, segundo seu diretor-
executivo, Gilberto Leifert, “ndo exi-
me sequer a propaganda oficial ou
governamental de ter que observar
as suas recomendagbes. Apenas a
propaganda eleitoral ou politico-

que encaminhou uma carta ao Conar sugerindo
um amplo debate sobre a campanha governamental, cujo

tema é 'O Brasil encontrou a saida’’.

Para ele, os

comerciais ndo mostram a realidade brasileira.

partiddria ndo estd sujeita a ele”.
Contudo, Leifert ndo se recorda de
qualquer campanha oficial que te-
nha passado pelo crivo do Conar, e
também ndo sabe justificar essa au-
séncia. Ele diz apenas que “jamais
houve qualquer argiiigd@o para uma
avaliagdo nesse sentido, e a suges-
tdo pode partir tanto do Conar como
dos consumidores”.

Leifert afirma que ainda ndo
recebeu a sugestdo encaminhada
por Neil Ferreira, ao que tudo indi-
ca por um simples problema de co-
municagdo: o pedido foi entregue a
uma representante dos consumido-
res na entidade, que ainda ndo o
encaminhou ao Conar. Mas ele ga-
rante que “nada impede a aprecia-
¢do de companhas publicitdrias do
governo pelo Conar, que, alids, nun-
ca deixou de examinar qualquer as-
sunto ,que tenha chegado as suas
mdos”.

Neil F’erreira, por sua vez, escla-
rece que enviou sua sugestdo ao Co-
nar, mas 1o sabe “dizer se a coam=
panha em questdo fere ou ndo o
codigo.de ética da categaria publici-
tdria. Contudo, mesmo que ndo fira,
ainda assim pode ser que ela ndo
seja totalmente ética ou justa. Por
isso ingisto na mnecessidade de
um amplo debate sobre o tema”.

— O que conhego de economia é o
mesmo que conhece todo assalaria-
do, ou seja, tenho um conhecimento
prdtico, e ndo tedrico, sobre os temas
apresentados nos comerciais daque-
la campanha. Mas, se as informa-
¢bes oficiais ndo batem com o meu
bolso, eu certamente ndo vou acredi-
tar nelas. Até porque, segundo o
proprzo ministro Delfim Neto, o bol-
$0 é a parte mais sensivel do-corpo
humano — explica Ferreir

Ferreira entende que o Conar
“tem sido bastante atuante no cum-
primento de suas fungdes, prova dis-
$0 € que ndo se vé hoje nenhum
comercial feito por agéncias respon-
savew, veiculados em canais respon-
sdveis, por anunciantes responsd-
veis, que estejam infringindo o c6di-
go de ética definido pelo 6rgdo”.
Contudo, ele acredita que o consu-

midor “ndo sabe que o Conar existe,

para que serve e nem onde fica. Ndo
sabe nem mesmo qué, como consumi-
dor, ele tem o direito de defender

SNas opmees sobre problemas rela- -

cionados & propaganda, exigindo
uma ag¢gdo do Conar”.

O diretor-executivo do Conar,
Gilberto Leifert, reconhece que, até
agora, “a.maioria das iniciativas
ndao tém sido do consumidor, mas da
propria comunidade publicitdria.

Queixas contra a propaganda de
produtos relacionados a saide e hi-
giene, que prometem curas milagro-
sas, bem como anincios de varejo
que desrespeitem a lei Herbert Levy,
sdo os casos mais freqlientemente
apreciados pelo Conar”, Mas ele co-
loca o 6rgao (cuja sede ficq na rua
Sete de Abril, 34 - 6 andar, fone
37-0463) a dzsposzcao dos consumi-
dores.

Leifert explica que, “como tribu-
nal de ética, o Conar sé6 torna pibli-
ca a sua posi¢do nos casos em que a
prépna divulgag¢do é uma forma de
punzcao 0 que, alids, é o que hd de
ma’zs severo no nosso cédigo de éti-
ca’.’

'Segundo ele, “hd trés outros
niveis, mais leves, de punig¢do ao
znfrator adverténcia ao anunciante
ou agéncia; recomendagdo de corre-
¢do do anincio, ou ainda recomen-
dag¢do aos veiculos para que sustem
a divulgag¢do do mesmo”.

— Multas ndo estdo previstas

_porque fogem ao espirito da aytore-

gulamentagdo, que se fundamenta
exatamente num pacto voluntdrio
entre veiculos, agéncias e anuncian-
tes. Portanto, as sangges sdo apenas
morais, o que ndo significa que néo
tragam resultados prdticos, conclui
Leifert.




