10. — O ESTADO DE S. PAULO

0 sefior de propaganda vai
voltar a crescer em 1982, em

harmonis com os demais seto-
res da economia e até um pou-
co acima do crescimento geral
do Pats. E a opinido de Alex
Periscinato, vice-presidente da
Alcantara Machado Periscino-
to Comunicagdes Ltda., para
|quem as perspectivas de pro-
paganda para este ano séo es-
pecialmente boas.

“No mundo da propagan-
da — argumenta Periscinoto —
a tendéncia de crescimento es-
t4 um pouco acima do normal,
dada a participacéo de merca-

‘| ganda é um instrumento atra-
vés do cual as empresas véo
aumentar a sua participagdo
no mercado, portanto o seu
crescime:nto estd sempre um
pouco acima do crescimento
individuel de cada setor.”

" Luis Salles, presidente da

deragéo Wacional das Agéncias
de Propaganda, diz que os {ndi-
ces de crescimento vdo conti-
nuar para as agéncias, e que
1982 é um ano que parece favo-
ravel patra os publicitéarios, por
causa-de trés acontecimentos.
“O primeiro deles — explica —
é o'] Congresso Internacional
de Propaganda, que vai reunir
mais de rnil homens da publici-
dade, com o tema bésico: O
que a propaganda pode fazer
por-vocé”? O segundo aconteci-
mento é 2 Copa do Mundo, um

consumicdores vai estar voltada
totalmente para o evento e es-
sa é exatamente a maior opor-
tunidade do ano para atingir o
- | publico. Assim, o mercado es-

‘| tar&a mais euférico com-a Copa
do Mundo. As elei¢Ges também

tério como um todo.”
\F-rar,.cisco Petit, da DPZ,

acredita que néo vai passar-se

nada de absolutamente dife-

1982. “A situacdo do mercado
publicitirio historicamente
vem-se repgt;ir;do: comeca €

| do de cada produto. A propa- -

"] Salles Interamericana ¢ da Fe-

momento onde a atengédo dos |

favorecerao o mercado publici-

rente com & propaganda em .

A propaganda espera
crescer mais

~ que o Pais em 1982

acaba ¢ ano e estdo todos no
mesm¢ lugar. Também nao
acredit em perspectiva para o
ano de 1982, a propaganda é

feita de dias; bons e ruins, mais
nada, n:as devo reconhecer que

.as elei¢5es em 1982 vao gerar

uma co rida das agéncias para
a obtenzdo de contas politicas.

As agéncias estdo vendo nas }-
" camparhas politicas uma pos-’

sibilidade de faturamento é es-
tdo correndo atras dele. Atra-
vés di-ssas campanhas, as
agénciss esperam também se
engajar com os futuros dirigen-
tes dos Estados para garantir
novas contas em 1983, porqué
as agércias que tém hoje as
contas :1o Estado sdo as maio-
res do Pafs.” . - : )

Pe.it também considera
que a CTopa do Mundo deve
impulsionar o mercado publici-
tério, r as a onda de comerciais

e de arancios depende do de-

semper.ho da sele¢do brasilei-
ra. “Bai-icamente — explica Pe-
tit — este ano, para a propa-
ganda e outros setores tam-
bém, sera animado. pelas pers-
pectivas da politica e do fu-
tebol.” I '
Quanto ao momento ser

de crise ou ndo, Periscinoto diz |

que issn ndo deve Influir no
compoitamento do mercado
publiciiario, porque hoje todos
ja sabera que o empresério que
corta verba de. publicidade €
como um fazendeiro que guar-
da semente em época de safra.
“0O corte nos gastos com a pro-
paganda — explica — gerauma
perda cle participa¢do no mer-
cado que depois para ser recon-
quistada é diffell e quando fei-
ta requir quatro ou cinco vezes
mais investimento do que.se

econom.izou. Os empresérios

brasileiros devem mirar-se nos
grande: anunciantes interna-
cionais, como a Sears, por
exempln, que hd anos apren-
deu qu~ aplicacfio em publici-
dade niio pode ser considerada
como corte em hora dificil, mas
como irnvestimento para ajud4-
los a sauir das horas diffceis”.




