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Pessimismo perde a aposta:
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MARIZA LOUVEN

s economistas do Instituto Brasilei-
0 de Geografia e Estatistica (IBGE)
4o se arriscam a prever que a.fase
ecessiva da inddstria passou, mas
arantem que a economia nacional
ta-aquecida, ainda que temporaria-
ente. A retomada do crescimento
a producao industrial, iniciada em

ajo, esta sendo 1mpulsmnada pelo

consumo interno, mesmo. fator de

dlavancagem da economia apds o -

Se as expectativas dos especialis-
as do ramo estiverem certas, as
endas do comércio ndo vao despen-

zano Cruzado.

ar nos proximos meses, indicando
que ainda ha folego para a expanséo-

mdustnal
— Houve uma grande badalacao
éobre a queda das vendas do comér-
010 em julho, muito maior do que
_ realmente aconteceu — diz o em-
ﬁresarlo André de Botton, Presiden-
te da maior rede de lojas de departa-
_ rpentos do Pais, o grupo Mesbla.

i Segundo ele, as vendas néo devem .

ca1r bruscamente a partir de agosto,

apesar das elevadas taxas de juros .

" que vém sendo praticadas pelo Go
verno, porque a indéxacdo dos- sala,

uase generalizada em muitos seto-
Yes da economia. .

L Isso mantém, de certa forma, o
poder de compra dos trabalhadnres
pele menos enquanto a inflagao esti-

gaos ao indice integral de inflagdo é -

ver estabilizada, ainda que em nivel -

filito alto. E nds ndo estamos trabha-
hando com a hxpote‘se de um des-

L ) !—"1

\ndré de Botton.

ambucanas, Frederico Lundgren,

aldrios pelo Indice de Pregos ao
Consumidor (IPC) como o sustent-
du]o das’ vendas neste segundo se-

Le2]

mestre ' Admite, .porém, que agosto’

éum més normalmente fraco para o

comérclo e que, portanto, pode tra-

zer resultados pouco favoraveis, na
comparacdo com julho. :

; Os dados preliminares sobre 0.de-

sempenho do comércio paulista, em
. juilho, ‘compilados pela Federagdo-do

Comércio- Varejista‘de Sao Paulo, in- -

dicam-que o comércio manteve a ro-
ta de crescimento trilhada no pri-
reiro semestre do ano. As vendas
cresceram 2,7% no més, em relacdo
ap mesmo eriodo do ano anterior,

. embora tenham sido 5,8% mfermres|

a§ de junho.

ontrole da inflagdo -~ acrescenta'
O Vice-Presidente das Casas Per' .

1
da mesma forma que Botton, tam-
hém aponta a correag ‘mensal dos.

AP An anon

a recessao ficou para tras

. Emprego- em alta
. estimula as vendas

O crescimento das’ vendas do co--
meércio e, consequentemente, da in-
dustria, estéd relacionado a0 aumento
da massa salarial ocorrido no pri-
meiro semestre deste ano. Até maio,
essa expansio ja havia chegado a -
2,97%, de acordo com levantamento -

- feito pelo Instituto Brasileiro de Geo-

grafia e Estatistica (IBGE). -
— Devido aos elevados custos de-

_contratacdo e demissdo de empre-

gados, determinados pela Constitui-

- ¢do, 0 movimento ro sentido de no-

vas contratagdes- -pode ser uma
sinalizagd6 de que a industria ainda
prevé a continuidade do processo de
expansdo, iniciado no segundo tri-

mestre — diz Silvio-Salles, economis-.
ta do IBGE."

Para o economista Luiz Gonzaga
Mibielli, também do IBGE, ¢ aumen-
to do nivel de ocupacdo e da massa
salarial sdo as explicacbes para que

" 0s recursos ainda continuem sendo

deslocados para o consumo, apesar -
das taxas de juros altas, Ele destaca.
inclusive, que as vendas a prazo, que
sdo penalisadas pe %las taxas de juros
altas, deixaram hd muito tempo de
ter um papel fundamental no desem-
penho do comércio, porque elas es-
tdo cada vez mais reduzidas.

O aumento da massa salarial de- .
tectado pelo IBGE ocorreu no segun-
do trimestre do ano. De acordo com
dados da Pesquisa Mensal do Empre-
go (PME), a renda média caiu 3,5%,

.em Sdo Paulo, no primeiro. trimestre

de 1989. Em abril e maio, porém, 0
crescimento foi de 6,5%. :

O destaque fica por conta dos assa-
lariados sem carteira assinada, que -
nesses dois meses conseguiram au-
mentar a renda média em 10,3%. Ha
ainda a categoria dos autonomos
que conseguiram-ampliar seus rendi-
mentos em 10,1%. Os trabalhadores -
com carteira assinada tiveram ganho
de apenas 1,5% sobre a inflagao.

Na avahacao ‘do’ crescimento_das

vendas do comércio’ paulista, Luiz

- Gonzaga Mibielli e Silvio Salles mi-

nimizam a importancia da compara-
¢do dos niimeros de julho com os do
més anterior. Para eles, 0 melhor da-
do é o que compara o desempenho de
julho com o do mesmo més do ano .
anterior, até por questdes de sazona-
lidade. As vendas do comércio cres-
ceram 4,3% de janeiro a julho deste
ano, em comparagio com 0 mesmo
periodo do ano passado. :



