‘Goracdo forte, ao entrar no supermercado.

Os consumidores vao levar
um grande susto ao realizar suas
compras nos supermercados e
torcer para que os industriais se
contentem com os aumentos de
90% do IPC do més anterior,
obedecendo aos acordos firmados
com O governo, sem recorrerem as
camaras setoriais. Os aumentos
semanais nos supermercados po-
dem subir a mais de 102%, como
aconteceu com a farinha de man-
dioca Kitano, ¢ a mais de 150%
para os mensais, como foi o caso
do detergente em p6 Campeiro.
Produtos como o café, com pregos
em queda livre no mercado inter-

nacional, apresentaram elevagdes

de 109% ao més para a marca
Melita, embora na ultima semana
tenha sido registrada uma retra-
¢ao de 27%. s

A constatagido pode ser feita a
partir de pesquisa de mercado se-
manal realizada pelo Jornal da
Tarde. Foram comparados os
maiores pregos vigentes nas redes
de supermercados. Para compen-
sar, os consumidores terdo pou-
cas, mas agradaveis surpresas. O
quilo do frango resfriado caiu
6,6% na comparagdo mensal € 0
queijo ralado parmesdo apresen-
tou uma queda de 29,8% na ulti-

ma semana ¢ de 7,75% no.més. A
lingliiga toscana Sadia também
teve seus pregos reduzidos, caindo
21,1% na semana € 6,5% no més.
Alguns produtos apresentaram
aumentos abaixo da inflagdo de

35,95% ocorrida no més de se-

tembro, como foi o caso das car-
nes de uma maneira geral, do fei-
jdo carioquinha, reajustado em
5,7% no més, do azeite de oliva
Carbonell, com 16,6%, do pre-

sunto fatiado Sadia (23,2%) e do

concentrado Ajax (27,4%).

Mas a grande maioria dos
reajustes ficaram mesmo acima da
inflagdo mensal (veja tabela). O
macarrdo com ovos Adria, por
exemplo, teve um aumento men-
sal de 93,8%, dos quais 75,3%
ocorridos apenas na ultima sema-
na. O detergente em p6 Campeiro
sofreu uma elevagdo de 152,3%

‘no més — 64% na ultima semana

— e o0 sabonete Lux aumentou
73% no més.




