L] Comércio
Importagao ja
é usada para
reduzir pregos

- AFONSO LAU

RIO — A proposta do pre-
sidente eleito, Fernando Collor|
" de liberar as importagdes, com ol

objetivo de levar a uma competiy
tividade maior no mercado intery
"no e, em conseqiiéncia, provocar‘
uma reducdo nos pregos, nio e
uma novidade. O Grupo Paeq
Mendonga, um dos maioress &P
setor de supermercados, tem«@

importagdes de mercadorias
grande segredo para as suas ofer-
tas e promogdes — a maioriaide;
las, muitas vezes, bem abaixo'da
dos concorrentes. St

“Essa politica de pregos ¢é
adotada ha 30 anos e o seu men;
tor ¢ o presidente do grupo, Ma:
mede Paes Mendonga, que pes-
soalmente negocia com os forné;
cedores estrageiros’’, contou
Nélson Veiga, assessor da direto-
ria do grupo. nﬂ
*’No entanto, s6 compta
mos uma mercadoria quand¥
conseguimos uma redugio “de
pregos, que nos permitira“té;
uma margem de lucro e ao m?:s"j
mo tempo colocar o produto’’ nq
mercado interno com um prq 0
abaixo do dos concorrentes’, )r("l
plicou.

Com essa politica, os supe{
mercados do griipo fizeram fa.n}g
com as suas
se¢oes de im- Redes dejb
portados. Ne- ,
las, o consu-
midor pode
comprar arti-
gos finos ¢ ca-
ros, como ba-

calhau, azeites, vmhos uisques:
Também pode adquirir arroz
uruguaio, feijédo argentino, mgg
garina peruana, carne chlleq,a
atum do. Equador, lentilha e a.;
piste, todos importados.
Segundo ¢le, o presidente do
grupo sempre diz que acha ri1’6+
lhor vender cem mercadorlas,
com margem de lucro de 5%; d
que vender 50; com lucro. de
10%. Para Veiga, essa form }a
parece Obvia na teoria, mas. na
realidade tem um peso multp
grande no atendimento ao pabli-
co, porque permite baixar bas-
tante o preco de produtos, és.y_e,;-
zes até 70%. r w3l
O grupo, dessa forma, tamr
bém se transformou em um grasr;r
de atacadista de produtos 1mpon»-
tados, vendendo ateé- para a com;
corréncia. bf:u;
Reduzir a margeJn de 1ueFg,
porém, para oferecer mercadd: ¢
rias mais baratas no |varejo, faz
parte da propria natuteza dashtit
vidade dos supermercados; “e‘nj
que se compra a prazq e se vendé
a vista. O Grupo Se¢ndas, pgf
exemplo, consegue baixar os prg:
¢os de muitos dos seus produto,s}
porque muitas empresas do pro+
prio grupo sdo as fornecedotas
para os supermercados. Sup.(;tgﬁ,i
mercados como Carrefour-¢|
Makro, buscam um >istemavqlxr :
semi-atacado como formula~ de
atrair-o consumidor. 3 )m
Redes de supermercados cot
mo o Grupo Pio de Acucar tarhr
bém usam a importagéo dé géﬁeL
ros alimenticios para éolocar*héz
suas lojas produtos com préie
mais baixos, mas ¢ o Grupo Pae
Mendonga o que majs se utuz
dessa estratégia. “‘C egamOS
fundar em 1986 a / ssocnacﬁq
Latino-Americana de Supermer—
cados, para facilitar os negocrlqé
entre supermercadlst se fornq*
cedores desses paises”, afirmg
Veiga. ’
Se o governo Collor llbéré;t
as 1mporta<;oes o Grupo Paes
Mendonga ja esta de olho na 1m,
portagio de produtos. de hmpeJ{
za, higiene-pessoal e erfumarla
“A. 1mportagao dess‘es artlggs '
hoje € totalmente proibida e. o
seus pregos no mercado mternq

sdo muito altos”, dlsse Velga., )
[}
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