Liquidacdes e promogdes
atenuam queda de demanda
registrada em fevereiro

" « Por Clqﬁ:diu'.lzique
. de S@o Paulo

,Tﬁ's resultados das vendas.
de fevereiro deverdo acen-
tiar. a tendéncia de desace-
1e acdo de demanda no co-
meércio vargjista em Sao
Paulg, sem contydo com-
prometer gravermente o de-
sempenho do,setor, ja que o

0nsumo esteve estimulado
por liquidagdes e. promo-

COeS.. . 3. g o
;;No setor de eletroeletrd-

s, 0s ,resplitados das
veéndas pog eré%ser negati-
vds.com exgecdo daquelas
relafivas aos. jtens TV e

fdeo, segundo o economis.

ta Marcel Slimeo, diretor
do, Instituto. de Economia
Gastio Vidigal da Associa-
¢dq Comergial dg Sdo Pau:
lo (ACSP). .

“Apesar da;reaggo de ven-
das na filtima semana — o
qué, ppderd ,atenyar. uma
Sstxmatjva. de queda de

0% nas vendas em relacid
a janeiro —, ¢ setor de se-
miduraveis, notadamente
téxteig e vestuario, devera
feétiar fevereiro com resul-
tados negativos, de acordo
¢5m’ Solimeo. !
"-"Mas a desaceleracdo foi
Setorizada e alguns ramos
dé atividades deverdy ob.
ter resultados positivos,
“*§ o caso do setor d¢ ali-
heéntos que, de acordo com
édtimativas da Federagcdo
@5~Comércio do Estado de
$86 Paulo (FCESP) terihm
auimentado suas vendas em
‘fdvéreiro, se continuar a
tetidéncia de formar esto-
ques registrada em janei-

ro.

“Emi_fevereiro, mantém-
Se’ém -queda o volume de
tonsultas’ ao Servico de
Prote¢do ho Crédito (SPC).
"®As vendas a prazo sio im-
poigsiveis'!, diz Solimeo. Ifl-
vergamente, crescem as
‘consultas ao Servigo de
Bonsliltas ‘de Cheques, o
Qué ndo pqde ser tomada
¥omd medida de aumento
¥ vendas e’sim de utiliza-
t&b do cheque como meio
Bé-pagamento. “O dinheiro
“no- bolso ndo vale nada”,
tompleta b diretor do Insti-
tutp de Economia Gastéo
Vidigal. Além de substituto
do dinheiro, o'cheque pare-
¥E'também ocupar o espa-
“eo- das vendas realizadas
ﬁineg;ante pagamento com
d'edrtdo de cr%dito. .
“"Ks vendas de fevereiro,
-itregulares e dté certo pon-
¢b “Setorizadas,” ndo com-
Ppéem um gquadro otimista
Yara o comércid. .

~r-AS expectativas sdo de
‘fwédas ainda wyaiores no
‘més de margo. Contudo, es-
16§ ‘resultados ja estavam
“previstos. ‘A nossa preocu-
Pacio em relagdo ao perio-
do’entre as eleicdes e a pos-
‘Se do novo governo era ain-
da nraior”, di2 Solimeo.
220 grande temor era o
'Eﬁ“e‘scontrole in‘flacionério, a

fuga de ativos financeiros e
um movimento de *‘preven-
cdo contra o congelamen-
to”’, informa Solimeo. ‘‘Ho-
je, o comércio ndo esta
mais trabalhando com este
cenario. Esta preocupacio
parece superada’’, diz. “A
fuga de ativos ocorreu den-
tro do sistema e acabou
sendo benéfica’’, comple-
menta, numa referéncia a
transferéncia de recursos
do curto prazo para a ca-
derneta de poupanca, antes
do carnaval. Mas ele faz
questdo de lembrar que “o

'mercado é citlotimico” e

nao sugere avalia¢des defi-
nitivas.

A desaceleracao nas ven.
das do comércip é sensivel,
desde outubro do ano pas-
sado, principalmente quan-
do comparadas com o “‘mo-
vimento febril de deman.
da”, entre os meses de
abril e setembro. Os resul-
tados do més de janeiro
deste ano, aparentemente,
sinalizam umgj retomada
em rela¢do a janeiro do ano
passado. Umg referéncia
todavia poucq precisa —
exatamente Negte periodo
foi implantadag ¢ Plano Ve-
rio— registraﬁdo queda de
vendas e por isso conside-
rada atipica pelo comércio.

A tendéncia de reducdo
dos negoécios, agora, se
acentua e com uma intensi-
dade dificil de ser avaliada
pelo uso diversificado dos
deflatores. ‘O ideal seria
deflacionar pelos indices
especificos, que estdo dis-
poniveis com atraso’’, diz o
diretor do Instituto de Eco-

‘nomia da ACSP que se utili-

za dos dados do Clube dos
Diretores Lojistas de Sio

Paulo, deflacipnados pelo
Indice Geral e pré’cos
(IGP).

Desde meados do segun-
do semestre do ano passa-
do, as empresas operam
com baixo nfvel de esto-
ques, reduzindo custos e,
ao mesmo tempo, ‘‘aumen-
tando com isso seu poder
de barganha com as indus-
trias'’, afirma Solimeo.
“Mas isto é circunstancial
e pode mudar em margo.”
De qualquer forma, o setor
prefere guardar margem
de seguranga, ‘‘prudéncia
e cautela”. Atualizam pre-
¢os, aceleram giro com li-
quidacOes e promo¢des ou
entdo “‘remarcam’. “A es-
tratégia ¢ trabalhar com
cautela e diversificar o ris-
co"’, diz Solimeo.

Prevalecem ainda expec-
tativas com relacdo as me-
didas econdémicas do futuro
governo, politica de pregos
e salarios e a tributagéo.
““H4 uma conta grande a
ser paga', lembra Soli-
meo. .

Segue abaixo o compor-
tamento das vendas de ja-
neiro no comércio varejista
da regiio metropolitana de
Sdo Paulo.



