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Fotyramento real  ; Janeiro de 1990
¢ Ja/90 10/90 | Fe/89-J0/90 |Ja-Ja/90
-Atjvicade  De/B9 Ja/89 | Fe/88-Ja/89 | Ja-Ja/89
Gomércio Geral -30.01% | 11,38% 6,72% 11,38%
'Com. Exclus. Veiculos -37.72% 6,44% 6.47% 6,44%
. Var. Bens Consumo -43,50% 5,37% 5,74% 5,37%
{-Durdveis ! -46,89% 3.56% -0.81% 3,56%
- Lojas Departamento -52,80% | -9.15% -0,15% 9,15%
Util. Domésticos .43,78% | 14.33% 2,47% 14,33%
Cine-Foto-Som e :
Oficas . -41,86% | 25.82% 9.48% | 25.82%
Mbvms e Decorogdes - 5,53% | 21,30% -12,57% 21,30%
i Semlduravons -56,96% | 11,55% -8,46% 11,55%
i Véstudrio 64.21% | -8.78% -16,00% -8,78%
4 Yecidos -10,82% | 93.07% 0971% | 93.07%
{Calodos’ -60,20% | 43.72% 13,93% 43,72%
-] N8o Duréveis -35,10% 6,00% 17,64% 6.00%
4-Sypermercades -36,55% | 5.33% 17.43% 5,93%
_ 4 Farmécias e Perfum. 11,33% | 14,57% 20,24% 14,57%
Velc. e.Construgdo 16,47% | 2.21% 8,89% 23.0%
°] Conces. Velculos 20,81% | 32,33% 7.9% 32,33%
Autop. @ Acedsérios 8,90% | -7.65% 0.83% -7.65%
1 Mot. Construglo 10,80% | 19.06% 13,79% 19,06%
| ‘Fonie: Federo;do o Centro do Comércio do Estado de Sao Paulo
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Reajustes nos precos o
VfOI’Cam queda nas vendas

1 por Rosangela Capozoli
.. de Soo Poulo

&

i 0 comercto varejista de
Sdo Paulo deve apresentar
ao final de fevereiro uma
retracao nas vendas sobre
0o meés anterlor entre 8¢ 9%.

Segundo avaliacdo da Fe-

Tdera¢do :do Comeércio do
Estado de Sio Paulo, essa

’ queda esté apoiada nos al-
- tos precos que vém sendo
pr'\tlcados no varejo.

‘0" segmento de confec-

des ja registra queda nas

“vendas e de acordo com a
_ Federacdo devera ficar em
_torno de 30%. A rede de lo-
-jas Marisa, uma das maio-

- res redes do Pais, ja detec-

- fou queda nas vendas do

-‘més:.‘‘As vendas néo estio
:-boas' e vendemos bem me-

nos que em relagio a feve-

peiro passado e janeiro des-
ot ano’’,.diz Bernardo Gol-
' iarb dono da rede Marisa,
ao repérter Fernando Can-
‘“’zian. Ele afirma que as Lo-
~jas Brasﬂenras. de sua pro-
3 prnedade. j4 apresentam
também feducdo nas ven.
das no perfodo. ‘O més de
fevereiro, tradicionalmen-
te, para as Brasileiras era
melhor qtte janeiro, devido
ao segmento de papelaria e
“produtos de carnaval que
estas lojas comercializam.

Mas neste ano janeiro este-
ve melhor"”, diz ele.

0O setor de cereais tam-
bém ja se ressente de uma
sensivel queda nas vendas.
“Niao ha como quantificar”
ainda a queda, mas ela
existe e pode ser notada pe-
la diminuicdo das quanti-
dades dos caminhdes em
nossa portaria”, diz Algi-
des Antonio Balcenicius,
presidente do Sindicato dos
Atacadistas de Géneros
Alimenticios.

ELETRODOMESTICOS

Apesar das remarca¢des
constantes de prec¢os, as
vendas de eletrodomésti-
cos e eletronicos vém-se
mantendo aquecidas desde
o inicio do ano. Para o dire-
tor eomercial da G. Aron-
son, uma rede com quinze
lojas, José Ronaldo Bressa-
ne, as vendas ja superam
em quase 30% as do més
anterior. De acordo com os
comerciantes, os produtos
mais proctirados sio os de
imagem e som, fornos mi-
croondas & geladeiras e
freezer Mais sofisticados.

Os consumidores diante
da inseguran¢a econdmica
elegeram esses produtos
como investimentos de me-
nor risco’’, acreditam os lo-
jistas.




