O Marisco ¢ o Rochedo

E nquanto a economia de mercado ndo se insta-
_ la no Brasil, estimulando a livre concorréncia,
-¢ 0 Estado ndo reduz a sua intervengdo na econo-
mia, o consumidor brasileiro fica como o marisco
“na luta entre 0 mar e o rochedo. O governo prega a
economia de mercado, mas o combate & inflagdo
'— que é a preliminar da estabilidade econdmica —
impos a adogdo do congelamento temporario de
‘pregos. Com a economia em recessdo e a demanda
desaquecida, os pregos tém se mantido sob razoa-
_vel controle.

Mas os produtos comecam a faltar, como a
_carne bovina e os combustiveis, pela decisao dos
comerciantes de deixar de comprar dos fornecedo-
res. Os agougues do Rio e alguns supermercados
“suspenderam as encomendas porque ndo agien-
tam ficar espremidos entre o tabelamento ao con-
sumidor e a cobranga acima da tabela dos frigorifi-
cos ¢ atacadistas.

O filme ja foi visto no Plano Cruzado e repri-
sado nos congelamentos posteriores. Nos tempos
. do cruzado, encenou-se um far west econdmico,
.com a prisdo dos bois no pasto. Agora, a prudén-
cia recomenda a troca do voluntarismo interven-
cionista pela presenga do governo na negociagao
entre as diversas fases da cadeia de produgio e
" comercializagdo. Nada disso impediu, no entanto,
que os consumidores ficassem entre a cruz ¢ a
caldeirinha.

Para ter o produto de melhor qualidade, o
consumidor costuma se submeter aos pregos mais
altos dos agougues, ou mesmo pagar o agio. Do
contrario, fica sem a carne. As churrascarias
queixam-se do mesmo problema, mas ndo podem
deixar de pagar o agio, sob pena de ficar sem o
produto que € a sua razdo de existir. Para fugir ao
agio que lhes reduz a margem de lucro, os agou-
gues e supermercados boicotam a compra de car-

ne. Legalmente, entretanto, ndo podem ser enqua-
drados na pratica do locaute, que € crime
econdmico.

A decisio dos donos de postos de combusti-
veis de Sdo Paulo, de suspender a compra junto as
distribuidoras (que por sua vez vao parar de com-
prar das refinarias da Petrobrés), embora procure
sensibilizar o governo para alterar a estrutura dos
pesados impostos que incidem sobre o preco da
gasolina, do alcool e do diesel, para aumentar a
margem de lucro do revendedor, tem um desenho
mais proximo do locaute. E que os proprietarios
de automoveis e caminhdes ndo tém alternativa
para o tanque de seus veiculos. Junta-se a isso a
greve dos empregados da Petrobras Distribuidora,
que domina quase 40% da revenda de combusti-
veis: o consumidor, mais uma vez, pagara a conta.

A solugido do problema volta ao governo, que
pode reduzir a carga tributaria para melhorar o
lucro do empresario sem prejudicar o consumidor.
A reducio de 10% no IPI dos automoveis foi um
bom exemplo. A carga tributaria aumentou tanto
que os consumidores perderam a capacidade de
comprar automoveis zero quilémetro (ha 10 anos,
o Brasil absorvia um milhdo de carros anualmente;
hoje, as vendas mal passam dos 600 mil veiculos).

A situagdo financeira do Tesouro continua
delicada, com os superavits se sucedendo ha 14
meses, gragas, basicamente, 4 paralisacdo de obras,
a redugdo de encomendas e a suspensdo de paga-
mentos a credores e fornecedores. Acionar a redu-
¢do de impostos como fator de retomada da eco-
nomia, através do aumento do mercado
consumidor, ¢ uma tatica que pode e deve ser
aplicada a varios setores, pois € bem possivel que a
receita geral cresga, junto com a recuperagdo do
COnsumo. - S



