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Empresas usam§
a criatividade

Se por um lado, a malorl'a das
‘ empresas . enfrentou problemas
em fun¢io dos juros elevades e da
prépria recessao, por outro Jum
expressivo  grupo demonstrou
bastante fdlego para se adaptar a
nova conjuntura. Estudo realiza-
do pela empresa de Consultoria
Serasa indica que a maiorid das
empresas do-setor industrial ‘op-
tou pelo “encolhimento” para
driblar a recessao com crlat1v1da-
de. :

O trabalho mostra que este
mecanismo garantiu a manuten*
¢io e até elevagio dos indices de
lucratividade, comparando-se os
primeiros nove meses de 1991
com igual periodo de 1990. Mos-
tra, também, que esta tendéncia
deveri se repetir ao longo deste
primeiro trimestre. “Quem- nao
se ajustar terd dificuldades em
dobro”, prevé a Serasa.

A pesquisa, que abrangeu 124
empresas, mostra que houve'uma
queda real nas vendas (descont‘a—
da a inflagdo do periodo) de' 54
por cento. Por outro lado, o nivel
de endividamento geral também
se reduzii, ficando em “aperas
Cr$ 74 para cada Cr$ 100:do
capital social. Em 1990, estarela-
¢do era de Cr$ 96 para Cr§'100: ;

O lucro liquido comgarago
com o volume de vendas’ (o gue
determina a rentabilidade)- pas-
sou dos 0,3 por cento computa-
dos em 1990 para 6,6 por cento
no ano passado. Outro fenoémeno
detectado pelo trabalho, elabora-
do pela Serasa, foi a dlmlﬁulgao
do endividamento bancdrig: gae
passou de 34,2 por cento- dos
débitos totais em 1990 para:286,5
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por cento no ano seguinte. ™" "

Esta aparente magica foi obtida

através da desimobilizagao (ve»n‘-
da) de ativos e maior injegdo, de
recursos por parte dos sécigs ¢on-
troladores para saldar dludas e
reforcar o capital de giro. < ..
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