Recessao nao afeta o
sistema de franquias

O sistema de franchising é
um dos poucos negoécios que

tém conseguido passar incolu- .

mes pelos solavancos da eco-
nomia brasileira dos ultimos
angs. Mesmo em periodos ad-
versps, como a recessio que
vem encolhendo a maior parte
dos nego6cios no Pais desde

1991, as redes de franquia con- -

tinuam mantendo uma expan-
sio invejavel. O numero de lo-
jas saltou para cerca de 41 mil
(39% mais em relacé.o a 1990),
conforme projecdo do 2*Censo
Brasileiro da Associac¢do Bra-
sileira de Franchising (ABF'),
realizado entre setembro € ou-
tubro de 1991. .

Neste ano, apesar das pers-
pectivas sombrias tracadas
para o conjunto da economia,
0 setor deve manter & tendén-
cia de crescimento. Thomas
* Teichman, da Francap Siste-
~ma de Franchising, estima ex-

pansao de 409, liderada pelo
segmento de fast food, seguido
de servigos (concesswné.rlas
de veiculos e postos de com-

bustiveis). Até agora, sdo
mais de 250 marcas que dispu-

.tam 13 segmentos, que vio de

alimentacio, calgados, com-
bustiveis e derivados, a deco-
racéo, perfumaria e turismo.
“0 segredo esta na facilida-
de que o sistema permite para
se ocupar rapidamente gran-
des areas de mercado”, diz
Claudio Grochewski, gerente
de franchising da empresa que
foi pioneira na utiliza¢do da
franquia no Brasil, a para-

" naense O Boticdrio.

A empresa encerrou 1991
com cerca de mil lojas fran-
queadas em todo o Pais, 22 em
Portugal e duas na Inglaterra.
No Brasil, tem planos para
abrir mais 270 até dezembro.
Em 1990, a rede de franquia do

- Boticario somava 887 lojas

brasileiras.

Foi gracgas ao franchising,
diz Grochewski, que o Botica-
rio cresceu e continua se ex-
pandindo”. Criada em 1977, a
empresa opta, pelo franchlsmg
desde 1978.



