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Embora o otimismo dos brasileiros em
geral esteja, aparentemente, exibindo sinais
! de.réanimacdo, e o pessimismo, gradativa-
mente, perdendo sua forga de sinistrose, até
| porexaustio, face ao altissimo grau de cepti-
i cismo e inquietagdo que dominou o Pais ano
I passado com o agravamento da. recessdo, é
; ainda sensivelmente baixo o sentimento na-
' cional de confianca nos rumos da economia.
! Para a melhoria da populagio, permanecem
i nepulosas as possibilidades de queda signifi-
| cativa e decisiva da inflag¢do e as perspectivas
i de recuperacio da economia brasileira.

| Eupeso da recessio, causando milhares de
{ desempregos, e o achatamento salarial, re-
‘duzindo o poder aquisitivo e provocando
iretragio do consumo, afetando inclusive a
iqualidade de vida, sdo os fatores mais res-
i ponsdveis pela persisténcia dessa apatia. En-
i tretanto, os brasileiros comegam a ser sacu-
1didos, positivamente, por um fendmeno de
‘mercado curiosamente oriundo da prépria
ipressdo recessiva. Um fenémeno que tem
icaugado estranheza por contrariar ditames
1dasteorias econdmicas. _

i Surpreendeu principalmente os consumi-
idores do Rio de Janeiro, nos dltimos dias, a
'guerra de descontos promovida pelas distri-
‘buidoras de combustiveis. Os descontos se
‘iniciaram pelos postos da rede Atlantic, que
.vende 450 milhoes de litros por més, viraram
‘uma onda frenética e acabaram envolvendo
‘também a BR Distribuidora (Petrobris), que
'vende 800 milhdes de litros mensalmente,
isendo a primeira do ranking nacional. Arra-
isando com a margem de lucro, os descontos
'chegaram ao nivel de Cr$ 115 por litro.
{Pouco interessados nos eventuais prejuizos
‘dos-distribuidores nessa guerra de precos, os
‘conSumidores agora torcem e esperam que 0
‘embate comercial permaneca acirrado e o
‘mais duradouro possivel.

O impulso que agita a rede fornecedora de
combustiveis é o mesmo que tem provocado
outros setores do mercado..Em Brasilia e
outras capitais, iméveis estdo sendo vendidos
por safras de grios que vio ser colhidas. A
maior construtora imobilidria do' DF massifi-
ca campanha publicitdria, colocando seus
apartamentos novos a disposi¢ao para “qual-
quer negécio”. Um apartamento de Cr$ 160
milhées pode ser vendido com desconto de
até 35 por cento. Imobilidrias estao criando
departamentos de automdveis para garantir
novos negoécios/com iméveis. Com estoques
nos pétios das montadoras e concessiondrias
de automéveis acumulando mais de 60 mil
veiculos, os consumidores encontram carro
zero com 30 por cento de desconto.

Mexe-se também a indistria turistica.
Uma passagem Sio Paulo-Madri (ida e volta
em classe turistica) custa na cotagio oficial
1.630 délares, mas estd sendo vendida em
promocio por 778 délares, menos da metade
do preco. Em Goiénia, uma loja de eletro-
domésticos vende em meia hora cerca de 20
aparelhos de som ao prego unitdrio de Cr$
259 mil, quando seu prego real é superior a
Cr$ 1 milhdo. Nas principais capitais brasi-
leiras, os shopping centers, além-de promo-
¢des e liquidagbes com altos descontos, ten-
tam atrair os consumidores com valiosissi-
mos prémios, incluindo sorteios de carros
novos diariamente. Restaurantes apresentam
precos abaixo da tabela para refeigdes fora
do hordrio de pico. Até tdxis jd estdo aceitan-
do cartio especial e dando desconto de 20
por cento.

Mesmo que seja passageira, esta guerra de
descontos produz entre os consumidores
brasileiros uma sensagio agraddvel de ten-
déncia da desinflagio que, ao contrdrio da
inflacio com seus danos momentéineos, ga-

"rante folego para o Pais ultrapassar o abismo

da recessio e reencontrar o caminho da
prosperidade permanente.



