Promogdes cariocas

mantém nivel
por Cristina Borges

do Rio

o movimengo das vendas
do coméreio varejista vem
mostrando uma ligeira
evoluglio,hd cerca de qua.
tro semanas, por influéncia
de ofertas e promogdes. A
palavra de ordem passou a

ser preco, expondo o mer- ’

cado A competitividade.
Embora nio se note euforia
nos dirigentes do comércio,
hé o consenso quanto a ta-
xas de inflac%o decrescen-
tes, a curto prazo, como re-
velam as negocia¢des com
os fornecedores nos reajus-
tes médios das tabelas de
preco, oscilando entre 20 e
21%, neste més, .

A reposi¢io de mercado-
rias segue a prioridade dos
consumidores, ou seja, por
bens essenciais, relegando
os supérfluos a segundo
plano. A expectativa do se-
tor varejista ¢ de melhoria
do desempenho das ven-
das, com base na reposicdo
salarial, a partir de maio
préximo, acompanhando o
crescimento modesto espe-
rado para a economia do

Pafs, até o tim do ano, com .

a contribuicio da comer-
i:lalizacao a safra agrico-

a.
‘A tonica dos negdcios

tem sido a briga por pregos -

mais baixos'!, disse o dire-
tor comercial da Casas

de veI{das

| Sendas, José Pujol de!Fa-’
ria. Ele concordou com a
formacdo de uma tendén-
cia de recuperacdo das
 vendas do coméreio, calca-

" da no novo saldrio. minimo

e no prosseguimento de
campanhas de ofertas para
atrair o consumidor. A em-
presa trabalha com a pre-
vis#o de a taxa de inflagdo
manter-se estivel, ajusta-
_da no patamar de 20%,
i acrescentou. :
O superintendente da Ca-
sas Garson, rede varejista
de eletrodomésticos, Paulo
Teixeira,chamou a atenc¢o-
para o fato de que o proces-~
so recente de recuperagio
das vendas resulta de uma
disputa acirrada entre as
lojas, com sacrificio da
margem de lucro para ma-
nutencfo do volume de
mercadorias vendidas. Pa-
ra compensar a redu¢fioda:
margem de lucro, a Casas
Garson langou um plano
para estimular vendas a
razo, com prestacdes pre-
ixadas, decrescentes, indi-
cando que a ell:?lresa apos-
ta no declinio inflacionério.
Até julho préximo, a Ca-
sas Garson prevé que o se-
tor varejista atingira o pon-
to de ruptura da demanda
reprimida, com o retorno
do consumidor s compras
de bens duraveis de primei.
ra necessidade.




