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Os depoimentos & Comis-
sdo Parlamentar de Inqué-
rito (CPI) que investiga a
influéncia do empresario
Paulo César Farias no go-
verno, 0s macicos espacgos
que o assunto ocupa nos
meios de comunicacgdo e a
rapida sucessdo de novida-
des tém agitado as reu-
nides de diretoria das em-
presas. No entanto, tudo is-
so acaba sendo rapidamen-
te superado nas mentes
mais concentradas nos
ajustes 4 recessdo e na pro-
cura de indicios de retoma-
da da economia.

As empresas recorrem a
consultores e tracam cené-
rios de evolucdo da crise. A
maioria acaba descartando
grandes reflexos em suas
atividades e mantém a es-
tratégia principal, que é so-
breviver na recessdo e

adaptar-se a abertura da.

economia.

‘“Nossas metas sdo as
mesmas: sobreviver a re-
cessdo no curto prazo e
manter os investimentos,
no longo prazo’”’, disse Ki-
ran Patel, diretor-pre.
sidente da Cummins do
Brasil Ltda., fabricante de
motores diesel.
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A seguranca esta, em
boa parte, ancorada na
presenca de Marcilio Mar-
ques Moreira a3 frente do
Ministério da Economia.
H4 duas semanas, a direto-
ria da Cummins tracou trés
cenirios de evolucido da
crise. Todos levavam &
mesma dire¢#o: ‘“A econo-
mia ndo deve sofrer refle-
x08, pois estd caminhando
com razodvel independén-
cia nas maos de Marcilio’,
disse Patel.

Ha também os que se ins-
piram na praticidade. Ad-
mitindo que a crise politica
ainda vai levar muitc tem-
po para ser resolvida e que
nio pode parar enquanto
isso, a Oracle do Brasil Sis-.
temas Ltda., de Sao Paulo,
mantém seus planos de in-
vestimento, afirmou Wil-
liam I. Kohrs, vice-
presidente da divisédo
latino-americana da Ora-
cle Corporation, dos EUA,
que esteve no Brasil na se-
mana passada para acom-
panhar os preparativos de
lancamentoc de um novo
produto.

‘A crise politica é assun-
to para a hora do almoco.
Temos que trabalhar e cui-
dar de nossos clientes’,
disse Roberto Galiassi, ge-
rente técnico e comercial
da Olimpus, fabricante de
antenas para automoveis,
4 repérter Helena Cristina
Coelho, satisfeito com a
prorrogacio do acordo se-
torial da industria automo-
bilistica, que vem manten-
do as vendas estaveis.

Walter Sacca, dirigente
da Holstein Kapput, fabri-
cante de maquinas para a
inddstria alimenticia e de
refrigeracdo, observou que
0s negoécios ja ndo estavam
bons antes da crise politi-
ca. ‘““As decisdes conti-
nuam a ser tomadas. Néo
no ritmo que gostaria-
mos’’, afirmou a repoérter
Luci Moraes.

Para a Ric de Janeiro
Refrescos, engarrafadora
de produtos da Coca-Cola, e
a Cervejaria Brahma, -0
principal desafio é superar
as dificuldades impostas
pela recessio econdmica,
que afasta o consumidor
das compras, relatou a edi-
tora Cristina Borges. O
presidente da Rio de Janei-
ro Refrescos, Antonio Car-
los Vidigal, mostrou-se, po-
rém, preocupado com o fa-
to de o prolongamento da
crise inibir a retomada da
economia e os investimen-
tos.

Por isso, muitas empre-
sas estdo redobrando os es-
forcos de exportacdo, uma
alternativa ja perseguida

ara enfrentar a queda das $
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vendas no mercado inter-
no. A Companhia Petroqui-
mica do Nordeste (Cope-
ne), do pélo petroquimico
de Camacari (BA), deve di-
recionar ao mercado exter-
no cerca de 40% da produ-
cdo de insumos para o setor
petroquimico de segunda
geracdo. A instabilidade
politica provoca, de certa
forma, a instabilidade eco-
némica, declarou o diretor
comercial da empresa, Ce-
lestino Boente, a repérter
Ana Rubia de Melo.
Também a Holstein Kap-
put, que pretende ampliar
em 209 as exportacgodes
deste ano, estd investindo
US$ 15 milhdes na amplia-
¢do das instalaches e na
compra de uma terceira fé-
brica. “E no momento de
recessdo que devemos in-
vestir’’, afirmou Sacca.
Empresérios do setor de
constru¢io também estzo
tomando suas providén-
cias. A construtora Schahin
Cury, por exemplo, estd
procurando. capitalizar-se.
Conforme o diretor Jodo
César Botelho de Miranda
contou a repérter Sandra
Gomide, a construtora le-
vantou recursos com a li-
quidacdo de imdveis e esté
renegociando precos e pra-
zos de pagamento dos ma-
teriais de construgdo.
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